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FORMAL

Formalet med denne studien er a vise hvorfor
det er samfunnsmessig strategisk lurt a satse pa
utvikling av reiselivet i Hemnes i arene framover,
og hvorfor Hemnesberget er egnet for en slik
satsing.

For & belyse dette har Hemnes kommune siden
hgsten 2024 hentet inn kunnskap fra flere hold,
samt gjennomfert intervjuer og mulighetsanalyser
i samarbeid med flere lokale aktorer.

Resultatene presenteres pa de folgende sidene,
med linker til utfyllende informasjon.

Det er ikke vanskelig & finne gode argumenter for
HVORFOR reiselivsutvikling kan veere bra for et
sted, og heller ikke hvorfor tiden er moden pa
Helgeland na.

HVOR og HVORDAN det skal satses krever et godt
samspill med lokalsamfunnet og regionale aktorer,
samt god innsikt, malretta styring og prioriteringer
fra kommunens administrasjon og politikere.
Gjennom & belyse mange forskjellige tema, er
studien ment som et bidrag til & ta gode kvalifiserte
valg.

Studien er finansiert av midler fra Omstillings-
prosjektet i Hemnes.

Prosjektleder og grafisk ansvarlig har veert
kommunens bygdeutvikler og kultur- og
samfunnsutvikler.

Korgen, april 2025

Marit Valla
Trine Lise Bang Mulstad
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SAMMENDRAG

Hemnesberget som reiselivsdestinasjon — Hvorfor og hvordan

Hemnesberget har en rik historie som religigst, skonomisk og sosialt knutepunkt
pa Helgeland gjennom over 750 ar. Med sitt sjarmerende landsbypreg, vakker
beliggenhet mellom fjord og fjell, og levende frivillighetskultur, utgjer stedet et
unikt utgangspunkt for reiselivsutvikling. Samtidig star Hemnes, som mange
distriktskommuner, overfor utfordringer med fraflytting, rekruttering og behov
for nye arbeidsplasser. Reiselivet — som né er en nasjonal eksportsatsing —
representerer bade en mulighet for lokal verdiskaping og en vei til & skape
attraktive bomilje.

Timingen for en slik satsing er ideell. Med apningen av ny storflyplass i Mo i Rana

i 2027 og sterk ettersporsel etter autentiske reisemal i Nord-Norge, er det et reelt
vekstpotensial. Hemnesberget har et godt utgangspunkt: vakker natur, rik kulturarv,
kort avstand til hovedfartsarer, og et kompakt og trivelig sentrum. Likevel mangler
stedet viktige elementer for & bli et komplett reisemal, saerlig innen overnatting,
servering og organiserte opplevelser.

A Utviklingen bgr ta utgangspunkt i stedets kvaliteter og engasjerte innbyggere.
N X Visit Helgeland anbefaler etablering av et hotell med 25-30 rom og restaurant,
?i?r "'*.,& T Al Jiiey b som grunnlag for helarsdrift og mer liv i sentrum. | tillegg ber det satses pa
A Tl el kulturopplevelser, som batmuseum, historiske vandringer og krigsminner —
kombinert med naturnaere aktiviteter som kajakk, fiske, turleyper og guidede
turer. Eksisterende tiltak som Lapphella Kulturarena, Samvirkelagsbakken og
restaureringen av fiskeskoyta Remi Ketil viser allerede hva som er mulig.
Frivillige lag og foreninger spiller en sentral rolle og har bygget marinaer,
meteplasser, festivaler og andre kulturtilbud — og innvandrergrupper har vist bade

grindervilje og innsatsvilje for & bidra i reiselivsarbeid.

Hemnesbenken

Kommunens rolle er avgjgrende. Gjennom planverk, investeringer i infrastruktur,
stotte til frivillige og tilrettelegging for samarbeid med kompetansemiljo og
naeringsliv, kan kommunen legge grunnlaget for videre vekst. Det anbefales

a utvikle en egen lokal plan for reisemalsutvikling og besgksforvaltning pa
Hemnesberget, bygget pa den regionale masterplanen for Nord-Helgeland. Her er
allerede organisering av reisemalsledelse og merkeordning for baerekraft i gang.

Med samordnet innsats og tydelig retning kan Hemnesberget utvikles til et
attraktivt og beerekraftig reisemal — som ogsa styrker lokalsamfunnets identitet,
trivsel og framtidsutsikter.

Sko\pwglwlw mellom smul sjo og evig sng

Lapphella Kulturarena
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https://tankenark.no/arkitektur/kulturarenalapphella
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HVORFOR SATSE PA REISELIV PA HELGELAND

AKKURAT NA?

Reiselivet pa Helgeland omsatte i 2023 for 2,9
milliarder kroner, og bidro til 1,1 milliarder kroner
i direkte verdiskapning. Rundt 2 350 personer var
direkte sysselsatt i naeringen. | tillegg til dette
skapte ringvirkninger fra naeringen 770 millioner
kroner i indirekte verdiskapning, og 607 indirekte
sysselsatte. Potensialet er enda storre!

Menon Economics sin mulighetsstudie av Helge-
landsregionen frem mot 2035 peker pa et enormt
potensial for vekst innen reiselivet i regionen, med
muligheter for firedobling av omsetning og tredob-
ling i sysselsetting fra reiseliv innen 2035, sammen-
lignet med tall fra 2019. Les studien her.

Reiselivsnaeringen er en arbeidsintensiv naering med
behov for bade fagleert og ufagleert arbeidskraft. |
dette ligger det bade en mulighet for & skape mange

arbeidsplasser, og et behov for a tiltrekke seg
arbeidstakere.

Samtidig som reiselivsnaeringen vil ha et behov for
arbeidstakere, er den ogsa en viktig ngkkelnzering
til & skape attraktive lokalsamfunn. Gjennom gode
aktivitetstilbud, kaféer og spisesteder, skaper
reiselivsnaeringen mateplasser og en kveldsgkonomi
som er viktig for tilhgrighet og inkludering, lokal
stolthet, bo- og blilyst. Tilgang til slike tilbud er viktig
nar unge ser etter steder & flytte til og sla seg ned, og
pa den maten er reiselivsneeringen en viktig del av
hele regionens attraksjonskraft nar vi skal rekruttere
nye innbyggere og arbeidstakere i alle naeringer.

| mulighetsstudien av Helgeland, peker Menon
Economics pa fire omrader som ma utvikles
for a utlgse potensialet som beskrives over:

Hele regionen ma tas i bruk

Det ma utvikles tydelige og godt sammensatte
opplevelsespakker

Overnattingskapasiteten ma gkes markant
Det ma bli langt enklere a flytte seg rundt i
regionen

Regionen er godt tilgjengelig med EB, jernbane, hur-
tigbater, Hurtigruten, Havila og fire flyplasser. Vi har
store flyplasser nord og ser for regionen; Bodo og
Trondheim, og med den kommende storflyplassen i
Mo i Rana i 2027 forventes det flere direkteruter inn
til regionen som vil gi reiselivet et betydelig loft.

En forutsetning for & f& attraktive direkteruter inn til
den kommende storflyplassen, er et utvidet tilbud
til reisende, bade innen overnatting, opplevelser
og servering. Dette gker kapasiteten og gir sterre
variasjon i opplevelsene for ulike typer gjester.
Det betyr flere ulike overnattingstyper, alt fra
store bynaere hoteller til fine sjghusanlegg i rolige
omgivelser, og hytter og «basecamps» som tjener
som aktivitetsbaser. Innen opplevelsestiloud betyr
det guidede turer, utstyrsutleie, museer, lokalt
handverk og mye mer.

Levende lokalsamfunn med lokal kultur og lavt be-
sokstrykk styrker omradets attraksjonskraft. Derfor
er det viktig & utvikle tiloud i hele regionen, slik at
vi kan spre turisttrykket og by pa en variasjon av
opplevelser giennom Helgelands varierte landskap
og natur. P4 den maten gker vi ogsa tiden turisten
bruker i regionen, som igjen forsterker de gode gko-
nomiske ringvirkningene.

«Reiselivets tryllestov», som drysser trivsel over hele
lokalsamfunnet og skaper gode heimplasser samti-
dig som det skaper gode reisemal, kan vaere ett av
svarene pa a mate de utfordringene Helgeland og
Hemnes star overfor i arene framover. Men da ma vi
utnytte mulighetsrommet na, og ikke henge etter, og
det krever malretta innsats fra mange hold!

HEMNESBERGETS DNA -

Hemnesbergets historie utfolder seg pa et nes,
ytterst pa den store Hemneshalvoya i Ranfjorden.
Tettstedet er i dag et endepunkt pa Fylkesvei 808,
tolv kilometer fra E6, men dets kulturelle identitet
er formet av 750 ar som religiost, skonomisk og
sosialt midtpunkt pa Helgeland.

Det antas at forste kirkebygning ble satt opp her pa
1200-tallet. Gjennom flere arhundrer forble det den
eneste kirken i Ranaregionen. Til Hemnesberget
matte de alle, befolkningen i et vidstrakt distrikt.
Pa kirkebakken meatte de hverandre. Varebytte og
markeder vokste sannsynligvis fram tidlig. Slik ble
stedet ikke bare et religigst, men ogsé sosialt og
okonomisk matepunkt.

Langs sjokanten grodde det fram en rekke
naust, brygger og kirkebuer, s& mange
at sogneprest Iver A. Heltzen tidlig pa
1800-tallet beskriver en folketom by,
som i faser fylles med yrende liv. /i
Dette ma ha skapt et mentalt bilde av
Hemnesberget som et spesielt sted.
En forestiling som sannsynligvis
ble med pa lasset, da folk i okende
grad flyttet til stedet. Steg for steg ble
det apnet for bade handelsvirksomhet
og smabedrifter. Et handelssted i vekst

innebar mange besokende utenfra, noe som
stimulerte til tidlig etablering av en rekke hoteller,
gjestehus og spisesteder. Stedets kultur ble slik
formet av vedvarende samspill med omgivelsene.

Andre framvoksende smabyer ble ofte preget av
én stor naeringsakter som dro arbeidsfolk til seg.
Hemnesberget vokste snarere nedenfra. Folk flyttet
inn, etablerte smaskala neeringsvirksomhet, som
ga grunnlag for mer tilflytning. Fra rundt 1865 og
framover skjedde utviklingen lynraskt. | lopet av fem
tidr ble befolkningen tolvdoblet.

Hemnesberget fikk aldri bystatus, men stedet ble
underlagt en byplan alt i 1875, med rette, brede
gater og kvartalsvis bygningsstruktur. Dette er
fortsatt godt synlig i sentrum, og viser at stedet ble
tenkt som by.

ET HISTORISK PERSPEKTIV

Av Svein Hammer

Bade handelshusene ogendel bedrifter ble etter hvert
sterre, men ingen vant en dominerende posisjon.
Isteden etablerte det seg en samhandlingskultur, der
smaprodusenter av trevarer, bater og variert tilbeher
spesialiserte seg pa hver sine ting, og samarbeidet
om starre prosjekter. Dette bidro til framveksten av
en sterk dugnadskultur, der det ble lagt stor vekt pa
at det som ble produsert skulle veere av ypperste
kvalitet. Hemnes var viden kjent som batbyggingens
senter, med usedvanlig dyktige handtverkere.

Tiden fram til rundt 1920 ble Hemnesbergets gylne
oyeblikk i Norgeshistorien. En fase der stedet la
helt i front av den omformingen som traff hele det
norske samfunnet, overgangen fra det tradisjonelle
bondesamfunnet til et mer dynamisk, flerfoldig,
moderne samfunn.

Sa kom storbrannen i 1923, og deret-
ter krigshandlingene og krigsbrannen
i 1940. To ganger pa kort tid brant
store deler av stedet ned til grunnen.
En unik hendelse i norsk historie,
som styrket samarbeidsanden. Folk
matte bo tett i tett i de gjenstdende
husene, samtidig som de raskest mu-
lig matte fa opp nye boliger, forretninger
og fabrikker. Disse arene satte sterke spor

i stedets kultur.

| tidrene etter andre verdenskrig endret deler av
neeringslivet seg. Tre- og béatproduksjonen ble
mer konsentrert i en handfull fabrikker. Dette ble
industriens storhetstid, der Hemnesberget i en fase
ble den dominerende leverandgren av fritidsbater til
hele Norge, og til en rekke andre land.

Parallelt med dette vokste Hemnes som kultursted,
med musikkmiljg, festivaler og markeder som ga
stedet et ry utover hele Helgeland. Dugnadskulturen
var viktig ogsa her, et sosialt rom der folk mottes
og samspilte pa tvers av strukturelle skillelinjer.
Pa det viset vevde kulturlivet og neeringslivet seg
sammen til en saerpreget helhet, som har gitt stedet
en vedvarende livskraft.


https://menon.no/prosjekter/helgelandsregionen-en-mulighetsstudie-frem-mot-2035

REISELIVSPOTENSIALET PA HEMNESBERGET
- SETT FRA «VISIT HELGELAND»

Hemnesberget har noen styrker som gjor at
tettstedet er i veldig god posisjon til a nyte
godt av de trendene som pavirker oss, den nye
tilgjengeligheten vi far ved ny flyplass, og den
jobben som gjores for & markedsfore og a selge
regionen bade nasjonalt og internasjonalt.

Visit Helgeland har identifisert fire solide suksess-
faktorer for at Hemnesberget kan bli et attraktivt rei-
semal, med kvaliteter som vil trekke gjester til Hel-
geland - en «reason to go»:

1) Vakker beliggenhet nzer variert natur

2) Sentral beliggenhet pa Helgeland, neert viktige
samferdselspunkter og andre attraksjoner

3) Levende og spennende lokalsamfunn med rik
kulturhistorie

4) Kompakt og hyggelig sentrum med gode forut-
setninger for a bli et universelt utformet reisemal

Gode forutsetninger alene er ikke nok. For & bli et
komplett reisemal m& stedet ha et godt overnat-
tingstilbud, ett eller helst flere gode spisesteder med
forskjellig tilbud, og gode aktivitetstilbud.

Den viktigste nokkelen vil veere et attraktivt over-
nattingstilbud. Visit Helgelands vurdering er at det
ma veere minst 25-30 rom for & sikre en rasjonell og
lannsom drift hele aret. Overnattingsstedet bar ogsa
ha god restaurant med lokal mat, som ettersparres
av lgnnsomme malgrupper. Det eksisterende ser-
veringstilbudet i Hemnes vil ogsa kunne styrkes be-
tydelig ved a fa et overnattingstiloud med et godt
antall senger.

Det er ogsé viktig & utvikle et tilbud for de natur-
og kulturinteresserte gjestene. Kulturopplevelser
er mindre sesongavhengig enn naturopplevelser
og viktige om Hemnesberget skal bli et helarlig rei-
semal. Den fine smahusbebyggelsen i sentrum og
Lapphella er et veldig flott bakteppe for tilbud som
guidede og selvguidede turer med vekt pa stedets
bathistorie og krigshistorie. Hemnesberget har alle-
rede et aktivt kulturliv og det diskuteres & etablere et
batmuseum. Vi mener at dette kunne blitt en veldig

Se vedlegg for fullstendig redegjorelse fra Visit Helgeland.

viktig hjernesten i en videre satsing pa kultur, som vil
gi kompetanse og ressurser til ogsa & utvikle andre
aktiviteter.

Det ber ogsa legges til rette for de gode mulighe-
tene stedet har for bade organiserte og uorganiser-
te friluftsaktiviteter, i samarbeid med stedets lag og
foreninger. Det kan f.eks. vaere & etablere en aktivi-
tetsbrygge som utgangspunkt for kajakkutleie, dyk-
ketilbud og guidede turer. Det kan etableres tilrette-
lagte fiskeplasser og tilrettelegges for parkering ved
startpunkt for merkete fot- eller sykkelturer. Amfiet
i sentrum kan f.eks. brukes til etteraktivitetarrange-
menter, som minikonserter med servering.

Hemnes kommune har vaert fremsynte og utforsket
mulighetene som ligger i & utvikle et inkluderende
reiseliv gjennom prosjektet RRI Arctic. De erfaringene
og den kompetansen som er etablert i prosjektet
ber tas videre som forutsetning for utvikling av
Hemnesberget som reisemal. Visit Helgeland har god
kompetanse pa opplevelsesdesign, og kan bidra inn
I prosesser sammen med kommunen og lokale lag
og foreninger for & diskutere utviklingsmulighetene.

Med en styrt reisemalsutvikling og villet satsing med
ngdvendige prioriteringer, kan Hemnesberget bidra
til & sikre aktivitet i kommunen. Bade gkonomisk
og sosialt. Mye ligger allerede til rette, men for &
ta ut det potensialet Hemnesberget har, ma det
til en langsiktig strategisk satsing pa steds- og
reisemalsutvikling. Kommunen ber definere noen
klare mal for satsingen, og felge opp med tydelige
prioriteringer, tilpasset planverk og tiltak som
involverer innbyggerne og lokalt naeringsliv, og
som har potensiale for & tiltrekke seg investorer.
Det ber legges en lokal plan for reisemalsutvikling
og besgksforvaltning pd Hemnesberget, basert pa
forutsetningene som allerede er lagt i masterplan for
reiseliv pd Nord-Helgeland.

Markedsapparatet er der gjennom Visit Norway,
NordNorsk Reiseliv og Visit Helgeland. Det etableres
nd et salgsapparat, bdde med bookingsystem og
arbeid mot turoperatorer og salgsledd.

masterplan

Unik beliggenhet med naturskjgnnhet, fotogene
omgivelser og varierte aktivitetsmuligheter.
Autentisk og levende lokalsamfunn med aktivt
kulturliv og sterk dugnadsand.

Sjarmerende trehusbebyggelse og historiske
bryggeomrader.

Skjermet plassering gir stabile og trygge forhold
for havbaserte opplevelser.

Gode transportforbindelser med kort avstand til
flyplass, jernbane, E6 og Helgelandskysten.
Neerhet til omkringliggende naturattraksjoner og
komplementerende reiselivstilbud.

Rik kulturarv og aktivt batbyggerhistorisk miljo
og pagéende batmuseum-prosjekt.

Kompakt sentrum og god gjestehavn med
bobilparkering

Ingen kommersielle overnattingstilbud

Dagens serveringstiloud er ikke tilpasset mal-
gruppene i regionens reiselivsstrategier

Ingen tilgjengelige organiserte opplevelsestilbud.
Fa personer med faglig reiselivskompetanse pa
stedet

Natur- og friluftsomrader er per i dag lite tilrette-
lagt.

Skjemmende industribygg langs sjoen
Beliggenhet utenfor hovedfartsarene gir lav andel
spontanturister.

Lav tilstreamning av yrkesreisende med behov for
overnatting.

Manglende investeringsvilje i overnattingstilbud
av tilstrekkelig storrelse og attraksjon.
Rekrutteringsutfordringer.

Begrenset mulighet for tilrettelegging for organi-
sert aktivitet i friluftsomrader pé privat eiendom.
Risiko for store naturinngrep fra annen industri
som svekker omradets attraksjonsverdi.

Utvikle attraktive overnattings- og serveringstil-
bud samt helhetlige opplevelseskonsepter.
Utvikle inkluderende opplevelsestilbud.

Jke stedets attraktivitet gjennom strategisk for-
nyelse og utvikling av bygningsmasse.

Fremme bo- og blilyst gjennom malrettet utvikling
av nye tilbud.

Samarbeid mellom kommune, privat neeringsliv,
frivillige lag og foreninger og andre ressursmiljoer
for ny og okt verdiskaping.

@kt reiselivskompetanse gjennom opplaering og
erfaring.

Bidrag til lokal vekst og nye arbeidsplasser gjen-
nom baerekraftig reiselivsutvikling.


https://visitokstindan.com/rri/
https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/Hemnesberget-som-reisemal-innspill-fra-Visit-Helgeland.pdf
https://ru.no/reisemalsutvikling/masterplan/

REGIONALE OG NASJONALE
FORINGER FOR REISEMALSUTVIKLING

Reiselivs - og opplevelsesnzeringen er en viktig
nzering for Nordland. Nordland fylkeskommune
har over lengre tid satset pa reiselivet for a sik-
re at det bade har gode rammevilkar og at det
er godt forankret lokalt. Fylkeskommunen har en
ambisjon om a bidra til & bygge en bzerekraftig
naering med konkurransekraft og evne til & bidra
aktivt i utviklingen av attraktive og inkluderende
samfunn.

Fylkestinget i Nordland vedtok i april 2023 «Strateqi
for reiseliv og opplevelser i Nordland 2023 — 2027 ».
Dette er en neeringsstrategi med et gjennomgaende
og tydelig samfunns-perspektiv. Visjonen er den
samme som fylkeskommunens overgripende visjon,
som sier at Nordland fylkeskommune skal bygge
attraktive og inkluderende samfunn i Nordland.

Strategien introduserer et regenerativt perspektiv
pa reiselivs- og samfunnsutvikling. Med regenerativt
menes et reiseliv som har som ambisjon & bidra til
fornyelse av ressursene og a skape positiv merverdi
for lokalsamfunn, klima og miljg. Det settes fokus
pa hvordan de besgkende kan bidra til & forlate et
reisemal i bedre stand enn da de kom. Dette omfatter
a stotte opp rundt lokal verdiskaping, samt a ta vare
pa lokal kultur og naturressurset.

Det overordnede malet for strategien er at «Nordland
skal vaere en reiselivsregion med godt forvaltede
reisemal som gir en positiv merverdi for natur, kultur
og lokalsamfunn. Reiselivet skal utvikle seg til &
bli robust og konkurransedyktig. Dette skal bidra
til grenn omstilling, attraktive lokalsamfunn og
forngyde innbyggere».

Innsatsomradene det skal jobbes med i arene
fremover er:
Samferdsel og smart mobilitet

Besgksforvaltning og reisemalsledelse
Arbeidskraft og kompetanse
Kulturturisme og sesongutvikling
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Nordland fylkeskommune vil ikke alene kunne
oppnd malene som er satt i strategien, men ma
samarbeide med mange aktarer i og utenfor fylket,
bl.a. kommunene.

Nordland Fylke har ogsa sveert mange andre planer
som berorer reiseliv og stedsutvikling, bl.a.

e Museumsstrategien «Kem vi el» (fra 2023), hvor
ett av de strategiske malene er at «Nordland
fylkeskommune skal arbeide for at museene
bidrar til regional samfunnsutvikling»:

e Kulturstrategi for Nordland fylkeskommune 2023
—-2027: «Nye forgreininger», hvor det overordnede
malet er at «Nordland skal veere et mangfoldig og
inkluderende samfunn der skaperkraft, kreativitet
og kunst har en sterk egenverdi og bidrar til
nye perspektiver, lokal baerekraft, tilhgrighet og
livskvalitet.»

«Nordland skal
vaere en
reiselivsregion med godt
forvaltede reisemal
som gir en positiv merverdi for
natur, kultur og lokalsamfunn.
Reiselivet skal utvikle seg til & bli
robust og konkurransedyktig.
Dette skal bidra til gronn omstilling,
attraktive lokalsamfunn og
forngyde innbyggere».

Det er
utarbeidet en fersk
destinasjonsanalyse
for Nordland fra
Menon Economics,

les analysen

Utdanning og

”Samhandlingsblomsten” er en
illustrasjon fra Nordland Fylke
som viser behov for koordinering
internt i fylkeskommunen. Den
viser hvordan de ulike oppgavene
og strategiene i fylkeskommunen
griper inn i hverandre og pavirker
reiseliv og opplevelser, direkte
eller indirekte. Det er et stort
potensial for vinn-vinn-effekter
gjennom & jobbe mer sammen.
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https://www.nfk.no/_f/p1/i44240311-6afb-434d-9dbf-7aa1dc3a7ee2/byraa_nfk_reiselivstrategi_23_27_web_uu.pdf 
https://www.nfk.no/_f/p1/i44240311-6afb-434d-9dbf-7aa1dc3a7ee2/byraa_nfk_reiselivstrategi_23_27_web_uu.pdf 
https://www.nfk.no/_f/p1/i44240311-6afb-434d-9dbf-7aa1dc3a7ee2/byraa_nfk_reiselivstrategi_23_27_web_
https://www.nfk.no/_f/p1/i8bbe0705-e3a1-4675-83c3-434b7483106c/byraa_nfk_museumsstrategi_digital_uu.pdf

https://www.nfk.no/_f/p1/i8bbe0705-e3a1-4675-83c3-434b7483106c/byraa_nfk_museumsstrategi_digital_uu.
https://www.nfk.no/_f/p1/i47032224-3133-49c7-a3bb-9d183c443557/byraa_nfk_uu_tilgjengelig_kulturstrategi_23_27.pdf 
https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/05/Sak-35_24-Menon-destinasjonsanalyse-Nordland-nov-2024.pdf

| november 2024 ble reiseliv utpekt av regjeringa
som den femte nasjonale eksportsatsingen, etter rad
fra Nasjonalt eksportrad. Tidligere er fire nasjonale
eksportsatsinger igangsatt pa neeringene havvind,
maritim eksport, helse og vareproduksjon og design.
Innovasjon Norge er ansvarlig for gjennomfagringen
av satsningene, og vil fa tilfert midler til gkt satsing
pa reiseliv de neste to arene. Les mer her.

Seerlig to nasjonale strategier har ledet fram til denne
forsterkede satsingen pa reiseliv:

1: Nasjonal reiselivsstrategi 2030 - Sterke inntrykk
med sma avtrykk (les her)

12020 fikk Innovasjon Norge i oppdrag fraregjeringen
Solberg & lage en ny nasjonal reiselivsstrategi.
Strategien fra Innovasjon Norge ble lansert i mai
2021 og foreslar 23 tiltak som peker ut kursen for
norsk reiseliv fram mot 2030

| kapittel 7.1. beskrives en scenarioreise til 2030, og
den begynner slik:

«| 2030 er reiselivet i Norge bygd pa STERKE INN-
TRYKK forankret i natur, kultur, tradisjoner, levesett,
matkultur og innovative akterer. Det er aktivitet hele
aret, og tilbud skapes bade for dem som bor i neer-
heten og i fijerne land. Vare internasjonale gjester har
hagy betalingsvilje og lavt fotavtrykk. Fordi vi beriker
dem med sterke inntrykk og opplevelser de verds-
etter hoyt, og fordi de setter pris pa at vi bygger vart
reiseliv pa FNs beerekraftsmal. Det er gronne gjen-
nomgaende transportsystemer inn til Norge og de
benyttes av alle som kommer, enten de skal pa ski-
ferie, oppleve nordlyset eller skal p& en kongress.
Det gir i sum SMA AVTRYKK.»

2: NOU 2023/10: «Leve og oppleve - Reisemal for
en beerekraftig fremtid» (les her)

Som svar pa mange av de utfordringene som omta-
les i utredningen, foreslas det i strategien en ny mo-
dell for organiseringen av baerekraftige norske reise-
mal. Modellen bestar av falgende hovedelementer:

1. Det etableres en reisemalsledelse som er til
passet lokale forhold og forankret i
kommunene.

2. Reisemalsledelsen far i oppdrag a drive
strategisk besgksforvaltning og handtere
utvikling og drift av fellesgoder pa
det enkelte reisemal, basert pa en
bredt forankret besgksstrateqgi.

3. Arbeidet med reisemalsledelse,
besgksforvaltning og fellesgoder
finansieres gjennom et besgksbidrag* som
hentes inn nasjonalt, men som forvaltes
regionalt og lokalt.

P& Nord-Helgeland er kommunene Rana, Hemnes,
Luroy, Nesna, Traeena og Redoy allerede i gang
med & etablere en slik reisemalsledelse. Det har
siden 2020 veert jobbet fram en «Masterplan for
Nord-Helgeland fram mot 2032» (les her). Denne
er basert pa den nasjonale reiselivsstrategien,
Nordland fylkeskommune sin strategi for reiseliv
og opplevelser i Nordland, og deler av innholdet i
NOU2023:10 Leve og oppleve. Fra og med mars
2025 er det ansatt en ressurs som har i oppdrag
a jobbe utfra denne planen med etablering av
Reisemalsledelse og Merket for Baerekraftig reiseliv
i de seks kommunene pa Nord-Helgeland, samt
Melgy (ref. KST-sak 71/2023)

Masterplanen skal bidra til & forvalte og styrke
reisemalet Nord-Helgeland til det beste for
lokalsamfunnene, neeringen, miljget og de
besgkende ved & utvikle et baerekraftig reisemal
som skaper livsgrunnlag for fremtidige generasjoner.
Studier viser at s mange som tre av fire reisende er
opptatte av baerekraft og velger bort reisemal som
ikke jobber serigst med dette.

*Det er pr. i dag ikke noen statlig ordning med be-
soksbidrag i Norge. Neerings- og fiskeridepartemen-
tet fremmet et forslag til lov om besgksbidrag, med
heringsfrist 3. januar 2025. Saken ble behandlet i
Hemnes i FSK-sak 85/2024, og Hemnes kommune
stilte seg bak Visit Helgeland sin skepsis til maten bi-
draget var foreslatt utformet. Saken vil trolig komme
til forstegangsbehandling pa Stortinget i juni 2025.
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reiselivsutvikling

Foto: Marit Valla

Mange av turistene som kommer til Norge ensker & bli kient med bade naturen og kulturen vér, samt & mete “the locals”. Dette kan bl.a. Hemnes

Batbyggerhistoriske forening bidra med, ved a tilby fine turer pa fiorden med den nyoppussa fiskeskeyta Remi Ketil.
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https://www.regjeringen.no/no/aktuelt/naringsministeren-vil-oke-reiselivseksporten/id3073637/

https://www.regjeringen.no/no/aktuelt/naringsministeren-vil-oke-reiselivseksporten/id3073637/ 
https://business.visitnorway.com/no/strategi-for-norsk-reiseliv/
https://business.visitnorway.com/no/strategi-for-norsk-reiseliv/
https://business.visitnorway.com/no/strategi-for-norsk-reiseliv/
https://business.visitnorway.com/no/strategi-for-norsk-reiseliv/ 
https://business.visitnorway.com/no/strategi-for-norsk-reiseliv/ 
https://www.regjeringen.no/contentassets/1d876bb6e74642908297a9e2bc981118/no/pdfs/nou202320230010000dddpdfs.pdf 
https://www.regjeringen.no/contentassets/1d876bb6e74642908297a9e2bc981118/no/pdfs/nou202320230010000dddpdfs.pdf 
https://www.regjeringen.no/contentassets/1d876bb6e74642908297a9e2bc981118/no/pdfs/nou202320230010000dddpdfs.pdf
http:////www.regjeringen.no/contentassets/1d876bb6e74642908297a9e2bc981118/no/pdfs/nou202320230010000dddpdf
https://ru.no/reisemalsutvikling/masterplan/
https://ru.no/reisemalsutvikling/masterplan/
https://prod01.elementscloud.no/publikum/846316442_PROD-846316442/DmbMeeting/79) 
https://prod01.elementscloud.no/publikum/846316442_PROD-846316442/DmbMeeting/79)  
https://prod01.elementscloud.no/publikum/846316442_PROD-846316442/DmbMeeting/177
https://www.stortinget.no/no/Saker-og-publikasjoner/Saker/Sak/?p=103110

KOMMUNENS ROLLE | REISEMALSUTVIKLING

Visit Helgeland AS, som er heleid av de 18 kommunene pa Helgeland, la fram en ny strateqi for selskapet
for 2024 - 2028 og denne ble vedtatt av generalforsamlingen i januar 2024. Strategiprosessen har
omfattet viktige avklaringer av roller, bade overfor kommunene, reiselivsnaeringen og andre aktorer
i reiselivets gkosystem. Selskapet utforer et vidt spekter av tjenester pa vegne av kommunene, og
siden Visit Helgeland er kommunenes felles verktay i reiselivssatsingen, ligger det ogsa et viktig

samfunnsoppdrag til selskapet.

Visit Helgelands strategi bygger pa kunnskap fra nasjonale og regionale planer, og selskapet jobber i et

nasjonalt gkosvstem som vist nedenfor.

T Wit /
X1 Helgsland

VISIT HELGELANDI

REISELIVETS OKOSYSTEM

NORWAY

VISIT

REISEMALSLEDELSE
Dvgarasert ov kammunere pf Helgeland, | Hlare req.oner
Neringsahiarcr. porker, frivillige crgarizasjoner. deatirasjorsselshop, Amnngssloreningen andre intercasenter Yy -
Anbefaling og mil: giennomilaring o prosess mol reisemdlsicdelse og mocking som barckrallig reisemdl

Kommunene har med andre ord et stort
hjelpemiddelapparat innen reisemalsutvikling, men
har selv et stort ansvar for konkret oppfelging pa
reisemalet. Dette gjelder som planmyndighet, men
ogsa som tilrettelegger av infrastruktur og fysiske
tiltak i lokalsamfunnet som bidrar til attraktivitet,
bolyst og naeringsutvikling.

| en kort video stillet til politikere, oppsummerer
Distriktssenteret flere gode grunner for hvorfor og
hvordan man skal jobbe med tettstedsutvikling.
Her framheves bl.a. viktigheten av & ha en visjon,
et tverrpolitisk samarbeid og gode planer for
arealutvikling.

Hemnes kommune skal vedta ny kommuneplanens
samfunnsdel og arealdel il.a. 2025. Dette er
kommunens viktigste styringsverktay, sammen med
gkonomiplanen.

Kommuneplanens samfunnsdel angir retning for
prioriteringer i samfunnet for kommende ar, mens
kommuneplanens arealdel angir retning for bruk av
areal i kommunen. Kommunens budsjett og priorite-
ringer skal gjenspeile begge planene, og det er der-
for viktig at ensket utvikling pd Hemnesberget er for-
ankret og muliggjort i disse planene. Dette kan man
i arealdelen for eksempel gjore ved & vedta kombi-
formal som apner for flere muligheter, istedenfor a
lase areal kun til en mulighet. Det er svaert viktig at
prosessene fram mot vedtak arealdel er gjort med
god medvirkning, ogsa fra reiselivsaktgrer — siden
arealdelen er juridisk bindene og det bade er tid- og
ressurskrevende & fa dispensasjon fra den. Mindre
tiltak kan endres i lokale reguleringsplaner, men tids-
aspektet fra sgknad til vedtak vil ofte ta minimum ett
ar. Det er ogsa viktig at alle kjente tiltak er med i ny
arealdel, slik at det er lettere for kommunestyret a ta
strategiske valg, enn ved enkeltsaksbehandling.
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For at kommunens eierskap i Visit Helgeland, og
kommunens deltagelse i Reisemalsutviklingspro-
sjektet pa Nord-Helgeland skal fore til ansket utvik-
ling, er det ogsa viktig at kommunen har tilstrekkelig
med ressurser for a folge opp strategiene og satse
sammen med regionen for & fa ut vekstpotensialet.
Dette gjelder bade personalressurser og midler til &
bidra med investeringer.

Viktige fysiske innsatsomrader som er
avhengig av kommunal planlegging og
finansiering, og som kan bidra til bade okt
attraksjon og bolyst pa Hemnesberget er bl.a.

Realisering av utbedringer og forskjgnning pa
og rundt torget

Tilrettelegging og skilting av p-plasser
Vedlikehold av parken og sentrale
grontomrader

Grunnfinansiering til Helgeland Museum for a
utvikle det kommunale bygget Ranheimbrygga
til museum

Sikring, restaurering og gjenapning av
kommunens Fotefar mot Nord-prosjekt,
Nordlands Avis

Sikring av krigsbunkersene for bruk i
formidling/museumsvirksomhet

Universell tilrettelegging og baerekraftige
lasninger over alt, sa framt det er mulig.
Avklaring av hva som skal skje med den gamle
fergekaia.

Hemnes kommune er f.o.m. 2024 inne i et nytt
omstillingsprosjekt for a sikre og oke antall
arbeidsplasser i kommunen. Basert pa analyser
og en omfattende innspills-prosess, er folgende
innsatsomrader foreslatt for & skape vekst gjennom
det ekstraordingere omstillingsarbeidet:

1. Industriutvikling — satse pa etablering av
grenn og beerekraftig industri

2. Nyskaping i eksisterende nzeringsliv —
satse pa utvikling og vekst i etablerte og nye
bedrifter
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3. Opplevelsesnaringen - satse pa
veks og samarbeid i eksisterende og
nye opplevelsesaktarer

4, Hemnes som attraktivt bosted - styrke
infrastruktur for trivsel og okt bosetting
5. Attraktivitet for naeringsliv — satse pa

naeringsvennlig kommune

Da Kommunestyret i juni 2024 godkjente
«Omstillingsplan 2024-2029 for nyskaping og vekst
i_arbeids- og neeringsliv_i Hemnes», vedtok de
samtidig disse innsatsomradene. Innsatsomradene
er ogsa tatt med i forslaget tii Kommuneplanens
samfunnsdel. Prioritering av opplevelsesnaeringen
og attraktivt bosted, er som vi har sett i stor grad
i trdd med nasjonale og regionale faringer. Det at
omstillingsarbeidet har fokus pa dette, &pner opp for
at midler derfra kan finansiere mulighetsstudier, og
bidra til & sikre et godt grunnlag for ensket utvikling.
Ogsa dette mulighetsrommet krever at kommunen
har tilstrekkelig med personalressurser for & kunne
folge opp.

Kommunen har de siste tidrene bidratt til
stedsutvikling pa Hemnesberget gjennom & ta
eierskap i prosjekt i samarbeid med lokale lag
og foreninger, stottet av bl.a. Nordland Fylke og
eksterne bidragsytere som banker og stiftelser. Slik
er bl.a. promenaden og Samvirkelagsbakken blitt
realisert. Kommunen har ogsa stottet gode tiltak
som Lapphella Kulturarena, Mologalleriet og Remi
Ketil, samt forskjonning via midler til Hemnesberget
Tettstedsutvalg og festivalene. Samhandling
med frivilligheten gnskes mer formalisert i ny
Frivilligstrategi som kommer i 2026.


https://distriktssenteret.no/webinar/by-og-tettstedsutvikling-video/
https://visithelgeland.com/app/uploads/2024/01/Strategi-Visit-Helgeland-2024_2028-1.pdf
https://prod01.elementscloud.no/publikum/Documents/ShowDocument/e2ace578-4d89-4f79-ae27-d71638ac9248/20402/35084
https://prod01.elementscloud.no/publikum/Documents/ShowDocument/e2ace578-4d89-4f79-ae27-d71638ac9248/20402/35084

KULTURARVEN SOMATTRAKSJON

Hvordan kan vi forvalte kulturarven slik at den
blir en ressurs, og hva har Hemnesberget av unik
kulturarv?

Innspill fra forskningsprosjektet Ruvival, i regi av
TOI og Institutt for by- og regionsplanlegging.

| 2020 ble nye nasjonale mal i kulturmiljgpolitikken

vedtatt:

1) alle skal ha mulighet til & engasjere seg og
ta ansvar for kulturmiljg;

2) kulturmiljo skal bidra til baerekraftig utvikling
gjennom helhetlig samfunnsplanlegging

3) et mangfold av kulturmiljo skal tas vare pa
som grunnlag for kunnskap, opplevelse og
bruk.

Kommunene har en ngkkelrolle i & skape
engasjement (mal 1) ved & styrke
medvirkning og samhandling; og i
a legge til rette for at kulturmiljoer
tas i bruk (mal 2) og tas vare pa
(mal 3) gjennom arealplanlegging,
byggesaksbehandling og
finansielle virkemidler som for
eksempel tilskuddsordninger
og fritak for eiendomsskatt.
Regjeringen stiller ogsa tydelige
krav til kommunene om ivaretakelse
og bruk av kulturmiljger som ressurs
i beerekraftig samfunnsplanlegging og
verdiskaping.

Dette var bakgrunnen for forskningsprosjektet
RUVIVAL, som skal levere kunnskap og verktoy
for & engasjere sivilsamfunnet, forbedre samar-
beidsprosesser, evaluere sosiogkonomiske kon-
sekvenser av gjenbruk av kulturarven, samt syn-
liggjore implikasjonene for baerekraftig utvikling.

RUVIVAL er et samarbeidsprosjekt mellom
forskningsorganisasjoner og aktgrer som er involvert
i forvaltningen av kulturminner. Sistnevnte omfatter
offentlige etater og sivile organisasjoner.

RUVIVAL-prosjektet bygger pa kunnskap med
utgangspunkt i tre kulturmiljger. Et av disse er
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Lapphella pd Hemnesberget som ligger i Hemnes
kommune og i Okstindan Natur- og Kulturpark.
Hemnesberget var en gang et av de storste
handelsstedene og batbyggeromradene i Nord-
Norge. Vannkanten her bestar av typiske brygger
og naust, som i dag er delvis fylt med ny kulturell
aktivitet og som lokalsamfunnet gnsker & gjenbruke
i enda sterre grad. @nskene er & bade bevare
batbyggertradisjoner, formidle stedets kulturhistorie
og skape spennende og engasjerende arenaer og
attraksjoner for bade fastboende og besgkende. At
gjenbruk av dette kulturmiljoet allerede var kommet
godt i gang allerede ved oppstarten av RUVIVAL,
var et viktig kriterium for & velge Lapphella/
Hemnesberget som studieomrade i prosjektet.

Hemnesberget har en interessant historie, og
stedet er som nevnt rikt pa overleverte
kulturmiljger fra tidligere generasjoners
arbeid og virksomheter. Gjennom

arbeidet med RUVIVAL har vi fatt
& et klart bilde av at dette har skapt
A0 en sterk lokal identitet, som
| |\ ogs&d har utlost et omfattende
! engasjement for bade & ta vare pa

og gjenbruke kulturmiljgene. Vi har
erfart at frivillige i lokalsamfunnet
har nedlagt utallige dugnadstimer
for & realisere ulike gjenbruks- og
fornyelsesprosjekter, og at bade offentlig

forvaltning og private virksomheter i stor grad
har bidratt med ressurser og kompetanse. Gitt de
ovenfor nevnte formalene for RUVIVAL, fremstar
derfor Lapphella/ Hemnesberget som en sveert
aktuell case & formidle laerdommer fra i dette
forskningsprosjektet.

Forskning pa kulturmiljofeltet tyder pd at det a
fremme ‘vern gjennom bruk’ er fornuftig, ettersom
gjenbruk av kulturmiljger kan bidra til & tilfredsstille
samfunnsbehov, skape positive effekter for velferd
og ha positive virkninger p& dimensjoner som
er viktige for beerekraft — fra bade okonomisk,
sosialt, kulturelt og miljomessig perspektiv.
Gjenbruk av kulturmiljger kan brukes aktivt i
stedsutvikling for & gke bolyst og trivsel og styrke

stedets attraktivitet som bo- og/eller besgkssted.
Ved & bruke kulturmiljger kan man skape sosiale
og inkluderende mgteplasser, utvide tjeneste-,
rekreasjons- og kulturtilbud, fremme engasjement,
bygge opp lokal identitet og fellesskapsfolelse, gke
interessen for kulturhistoriske verdier og tradisjoner,
og bidra til & skape ringvirkninger i form av inntekter
og sysselsetning. Miljgmessig kan gjenbruk av
kulturmiljger bidra til & bruke ressurser mer effektivt
og redusere avfall og utslipp.

Disse effektene er basert pd gjennomgang av
litteratur og case- studier og mange studier som
kartlegger kulturmiljoers verdi, er kvalitative. Men
det finnes ogsa eksempler der kvantitative analyser
er brukt. | Norge har slike analyser i Sandefjord, Oslo
og Fredrikstad (Gamlebyen) vist at verneverdier har
en positiv innvirkning pa eiendomsprisene. Og en
sparreundersgkelse blant et representativt utvalg av
befolkningen i Skandinavia viste at kulturminner og
kulturmiljger har gjort det attraktivt & bosette seg for
46, 25 og 33 prosent av respondentene i henholdsvis
Danmark, Norge og Sverige.

Gjenbruksprosjekter er unike, men vi ser at noen
faktorer gar igjen i vellykkede gjenbruksprosesser.
Blant disse finner vi frivillig engasjement, samarbeid,
tilgang til finansielle og menneskelig ressurser,
politiske prioritering og formidling om kulturmiljoets
verdier. Frivilliges og ildsjelers arbeidsinnsats bidrar
til bade bruk og vern av kulturmiljgene — bade ved a
tilby aktiviteter og etablere virksomheter der driften
kan bli profesjonalisert etter hvert og ved a ta ansvar
for vedlikehold og administrative oppgaver. Samtidig
ser vi at frivilliges kapasitet ofte er sprengt, og at man
sliter med & rekruttere nye medlemmer — noe som
kan gjare gjenbruksprosjekter sarbare. Finansielle og
menneskelig ressurser bidrar til & skape kontinuitet
i tilbud og formidlingsarbeid, men slike ressurser er
ofte knappe. | tillegg er kulturmiljgpolitiske mal ikke
tilstrekkelig fulgt opp i veiledningsmateriale.

Oppsummerende kan vi si at forskning viser at det
er gode grunner til & satse pa bruk av kulturminner
og kulturmiljger. Frivilliges arbeidsinnsats og ildsjeler
spiller en ngkkelrolle som fortjener annerkjennelse,
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og som man ber bygge videre pa — ikke minst
fordi disse bidragene ogsa fremmer tilhgrighet og
skaper arenaer der mennesker treffes. Men dette
engasjement bor ikke tas for gitt, slik det fremgar i de
naveerende kulturmiljgpolitiske malene. Tildeling av
ressurser er ogsa avgjerende for & stotte og bygge
pa det frivillige engasjementet som allerede finnes
og sikre at gjenbruksprosjekter lykkes og dermed
bidrar til at kulturmiljger vernes og brukes aktivt i &
skape en baerekraftig steds- og samfunnsutvikling.

Hemnes kommunes Kulturminneplan (vedtas i
2025) fremhever bl.a. felgende Kulturminner pa
Hemnesberget:

Lapphella, Per Smed Stua, Gunvorhuset,
kirkebuene og bryggene m/flere hus i omradet
Torget og gjenreisningsbebyggelse i
sentrumsomradet

Krestiankiosken / Christiankiosken

Parken

Kirken, prestegarden og kirkegarden
Gammelskolen, gammelgymmen og
Olsenhagen

Henriksengarden (hvor Fru Karlsens Kafé er i
dag)

Nordlands Avis

Ranheimbrygga (Henriksenbrygga),
Industrikaia og Strandpromenaden
Praestengbrygga og de andre bryggene i
Odden

Forkrigshus bade pa Odden og st i sentrum,
samt mellomkrigsvillaer langs Sgrlandsveien,
(bl.a. Myhrerhuset) og bebyggelse fra krigen i
Svenskbyen og Burmaveien

>
=

Se her for opprinnelig artikkel med referanseliste.



https://www.toi.no/ruvival/
https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/Kulturminner-og-miljoer-som-attraksjon-SEP-13.pdf

LOKALSAMFUNNET - ILDSJELEER,LAG OG
FORENINGER SOM RESSURS

Det er stor aktivitet i frivillige lag og foreninger pa
Hemnesberget, og det legges ned utallige timer
med dugnad for fellesskapet. Hemnesberget
Tettstedsutvalg har pa tampen av 2024 intervjuet
ildsjeler og ressurspersoner i styre og stell i en
rekke foreninger pa Hemnesberget for a fa en
bedre forstaelse for hva frivillige har bidratt med,
hva de onsker seg for tettstedet og om de har
konkrete planer framover som gagner bade bolyst
og attraktivitet for tilreisende.

Intervjuene viser at tettstedet har flere foreninger
som har som formal bl.a. & bidra med trivelsetiltak,
forskjgnning og aktivitet, drift av marinaene,
ivaretagelse av batbyggerhistorie, bygningsmiljg og
forsamlingshus, formidling av lokalhistorie, musikk-
og kunstopplevelser og tilrettelegging av festivaler
av flere slag.

Flere foreninger oppgir at de, for & finansiere
aktivitet, restaurering og nybygging, har fatt ekstern
stotte, bl.a. fra banker, stiftelser, kulturminnefondet,
lokalavisen, tippemidler, grasrotandel og sponsorer.
| tilegg har Huskestua bruktbutikk bidratt med
midler til flere andre foreninger lokalt. Ogsa Hemnes
kommune stotter flere foreninger, bade gjennom
arlige overforinger av kulturmidler, idrettsmidler og
midler til tettstedsutvalget, men ogsa med stotte
til konkrete utbyggingstiltak og andre prosjekter.
Til sammen gir dette drivkraft til & opprettholde og
utvikle mange tilbud pa tettstedet!

LAG OG FORENINGER SOM ER INTERVJUET
(stiftelsesar)

Hemnes Historielag

Hemnesberget Vel

Hemnes Bat og sportsfiskeforening
Juvika Vel

Hemnesjazz (1993)
Jul pa Berget (2017)
Hemnes Batbyggerhistoriske Forening (2016)
Lapphellas Venner (1982)
Hemnes Idrettslag (1921)
Allhusets Venner (2005)
Huskestua (2021)
Foreldreutvalget Hemnes Sentralskole
Hemnes mannskor

F.B.A. Free Bikers Alliance

Hemnes Menighetsrad
Ungdomsklubben pa Hemnesberget

(1990)
(2005)
(1945)
(2009)

(1944)
(2023)
(tidl. 1800)

| tillegg finnes flere andre lag og foreninger pa
Hemnesberget, bl.a.

Lions Club Hemnesberget (1963)
Hemnes Kunstforening (2022)
Hemnes Dykkerklubb (1982)

DUGNADSAND
TIL TUSEN

Frivillig innsats har bidratt
il Hemnesberget sin identitet.....

v Trand Landlasinien og Tore M Furshatl
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Nedenfor folger en oppsummering av noe av det
som lokale lag og foreninger har bidratt med i.f.m.
bolyst- og reiselivstiltak pa Hemnesberget (ikke
utfyllende liste):

e etablert smabathavn og gjestehavn med tank-
mulighet og bobilparkering

e etablert smabathavn og flytekai i Juvika, anlagt
vei og sti til skipsvrak

e drifter tre store, arlige festivaler, i tillegg til utalli-
ge konserter

e bygd og drifter Batstua i marinaen - wc/dusj/
kjokken for bobiler og bater

e bygd Ring of Fire — arkitekttegna bélplass i sen-
trum

e bygd Samvirkelagsbakken — byrom og utescene

e bygd og drifter jazzklubben Jernvaren, som
gvings-, mote- og konsertlokale

e bygd arkitekttegnede sittegrupper med takover-
bygg til havneanlegget ved moloen

e opparbeidet Husmorsnippen-park og andre ute-
plasser med parkbenker

e bygd og drifter Dalanstua — kete med grillmulig-
het

e restaurert og drifter fiskeskoyta Remi Ketil, blikk-
fang i marinaen, avholdt skipperkurs, arrangert
sjgaspirantprogram for barn, tilbyr transport og
fiordturer for mange forskjellige grupper

e vedlikeholder og drifter Artursketet, med bl.a.
kurs i batbyggingsteknikker for barn og voksne

e bygd og drifter Lapphella Kulturarena

e forskjgnner rundt Kirkebuene pa Lapphella

e restaurert Gunnvorhuset pa Lapphella

e overtatt ansvaret for Krestiankiosken pa Torget

e bygd opp og drifter Mologalleriet med kunstut-
stillinger

e investert i trakkemaskin, holder lysloypa apen

e bygd og drifter klubbhus ved fotballbanen

e pabegynt Frisbeegolfbane

e drifter Dalanstua — grillkete/ngerturmal

[ ]

arrangerer kamper mot regionale klubber, trekker

folk

e vedlikehold av Allhuset og omradet rundt (Aula
og Idrettshall)

e Dbidrag til vedlikehold i bl.a. Parken, Nordlands

Avis, boder til festivaler
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e drifter Huskestua bruktbutikk, trekkplaster som
bidrar til penger til lag og foreninger

e arrangerer hyggekvelder pa omsorgssenteret
hvor forskjellige lag og foreninger bidrar med un-
derholdning

e samler inn lokalhistorie som gis ut i blad og baker

e generell forskjgnnelse, beplantning og vanning
over hele Hemnesberget/Juvika

e «Trollstien» i Bulia — for de yngste

¢ Hemnesnatta for konfirmanter i distriktet, og an-
dre arrangement i kirka og pa menighetshuset

e trygg arena og ungdomstreff for hele kommunen
pa Ungdomsklubben

Onsket utvikling

Pa spersmal om ensket utvikling for Hemnesberget
kommer det opp alt fra variert overnatting, bedre
offentlig kommunikasjon pa land og til vanns,
bedre parkering og flere infotavler, til konkrete
titak som torgplass og turistinfo i Krestiankiosken,
handicaptilrettelagte fiskeplasser, skulpturer,
kajakhus, badebadstue, badefldte med stupetarn,
park i strandsonen ved Asfjaera, camping i Juvika,
flere bobilplasser, og tilbud om bat- og fisketurer. Det
er ogsa et gnske & aktivere mange flere malgrupper
som er lite aktive i dag, bl.a. gjennom nye fritidstilbud
og enda bedre musikktilbbud. Samarbeid med
kommunen, med hverandre, med andre miljg, og
med et potensielt Batmuseum trekkes fram, samt
viktigheten av inkludering og rekruttering av nye
innbyggere, yngre krefter og ungdom.

Det er et onske om & legge til rette for bedre trivsel
bade for egne innbyggere og tilreisende!


https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/Intervju-med-lag-og-foreninger-pa-Hemnesberget.pdf

Pa sporsmal om hvilke konkrete tiltak lag og
foreninger jobber med som de tror kan veere in-
teressante ogsa i reiselivssammenheng, kom det
fram mange spennende prosjekt:

Badebadstue

Fiskeplass tilrettelagt for
bevegelseshemmede

Historiske vandringer / musikkvandringer
Beplantning og utvikling av Husmorsnippen
Forskjonning rundt Krestiankiosken
Musikkcruise og musikkaktiviteter i
samarbeid med andre aktiviteter/aktorer
Tilbud om «hastekonserter» pa bestilling
innen 48 timer

Dykketurer, festivalturer og bedriftsturer med
Remi Ketil

Utrede muligheten for et fartoyvernsenter
pa Sund, et batbyggerspel og en
batbyggerfestival

Fremme Umesamisk milje pa Lapphella
Kunstprosjekt som formidler lokalhistorie og
identitet

Presentere gammelt orgel i kirka som
attraksjon

Ferdigstilling av frisbeegolfbanen, etablere
stisykkelarena, skitrekk pa Dalan, flere
turloyper

Lage et kaffehjorne pa Huskestua
Tilrettelegging for reiseliv med skilting

og parkering samt organisert bat- og
kajakkutleie.

Aktivitet for & trekke medlemmer i Free Bikers
Alliance, fra hele verden, til Hemnes

Stille opp med innsats i bygging av hvilebuer
pa Hundneshajen og Ramflaget

Lage isbane i Juvika

Etablere badstue og helars bading i

Juvika, og utrede mulighet for camping og
saniteeranlegg

Kurs i lefsebaking, vev eller andre
handtverkstradisjoner, for a dra aktivitet ut
gjennom sommeren

| tillegg til lag og foreninger, er det mange

enkeltpersoner og naeringsaktgrer som bidrar
med attraktive tilbud som er mer eller mindre
apne for besgk fra lokalbefolkning og turister:

Krakeslottet — hvor innehaver Anne-Lise Larsen
bl.a. selger egenproduserte produkter og klaer, samt
suvenirartikler

Kvitnes Systue - hvor syerske Bente Lill Kvitnes
selger egenproduserte klaer

Fru Karlsens Kafe — café og restaurant ved Ran-
heimbrygga, som ogsa arrangerer pub og konserter

Mileperlen — hvor kunstner Yvonne Rosten har gal-
leri og cafélokaler (lite aktivitet pr. i dag, men plan-
legger nye tiltak).

Umesamisk Ressurssenter Hemnesberget, hvor
kunstner Jarn Rivojen Langseth har anlagt park i
hagen for formidling om det samiske

Thomas Sundeback som har restaurert og apnet
opp de gamle bryggene i Odden, og satt opp infoskilt
om innspilling av Knut Hamsuns film pa "Markens
Grodes Plass”.

Tanken Arkitektur - som har bidratt til at sentrum av
Hemnesberget har fatt attraktive og kreative bygg
og installasjoner.

Det er
mange
som onsker a
oke besok til

plassen

og
fremme
”landsby”preget
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UKRAINERE OG ANDRE INNVANDRERGRUPPER

SOM RESSURS

Reiselivsbransjen er en arbeidsintensiv bransje
som ogsa kan tilby jobber til folk som ikke snakker
norsk eller er ufagleerte, saerlig ved etablering
av hotell og restauranttilbud. P& Hemnesberget
kunne dette veert kjzerkomne arbeidsplasser for
noen av de mange flyktningene som er bosatt
pa tettstedet og som vi gnsker at skal velge a bli
boende her hos oss.

Flyktningetjenesten i Hemnes gjennomforte i
november 2024 en spgrreundersgkelse rettet mot
flyktninger bosatt pd Hemnesberget, og her svarte
23 respondenter fra Ukraina, Syria og Palestina
i alderen 22 - 66. Hele 40% av disse oppga at
de kunne tenke seg a starte opp egen bedrift pa
Hemnesberget, bl.a. renholdsfirma, matlevering,
badstuer/spa, sykkelcafé og matbutikk.

Pa sparsmal om interessen for & jobbe i reiselivet,
hvor svaralternativene var delt inn i atte forskjellige
jobber, sd& de 23 respondentene tilsammen 45
muligheter. Flest (9 stk) var interessertijobb som kokk
eller kjiokkenassistent, tett etterfulgt av henholdsvis
aktivitetstilbyder, resepsjonist, vaktmester, guide,
ledelse & administrasjon og serviter/bartender (3
stk).

Hele 74% oppga at det & ha en jobb var den viktigste
faktoren for a velge & bli paA Hemnesberget!

61% av respondentene oppga at naturen pa
Hemnesberget var det de likte best, mens 33%
framhevet de snille menneskene, og andre trakk
fram stillheten. Hvis de skulle vise fram noe til venner
som ikke kjente Hemnesberget fra for, ville over
halvparten tatt dem med pa fjelltur, 1/3 ville vist dem
promenaden, mens Y ville tatt dem med pa fisketur.
Cafétilbudet ble ogsa framhevet. For & bli et mer
attraktivt sted ville respondentene ha bygd badstue
pa vannet, hatt utleie av sjotransport, flere butikker,
caféer og kjopesenter, flere idrettsarrangement,
samt fergeforbindelse og busstilbud i helgene.

40% av respondentene er selv med i organisert
fritidstilbud, og hele 8 personer svarte at de gjerne
kunne tenke seg & starte opp en aktivitet som de
selv liker & drive med. Helt konkret kom det forslag
om & undervise i trommespill og fotball. Uten
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unntak svarte alle at de gjerne ville vaere med pa
frivilligarbeid/dugnad sammen med andre for & gjore
Hemnesberget til et mer attraktivt sted. Her kunne
over halvparten tenke seg & bidra med hagearbeid,
planting og pynting, mens 1/3 kunne tenke seg
annet praktisk arbeid som snekring, maling, arbeid
med motorer o.l. En tredjedel kunne ogsa tenke
seg & bidra med kaffekoking, baking, servering,
salg eller vakthold pa arrangement. Rundt 20% var
interessert i & bidra med administrativt arbeid, eller
som trener for et idrettslag.

Med tanke pa utfordringer rundt fraflytting
og rekruttering, ber Hemnes gripe fatt i det
mulighetsrommet som kommer fram i denne
undersgkelsen, for den enorme ressursen som vare
nye landsmenn utgjear, forsvinner til mer urbane strok.
Ved & inkludere denne gruppen i lokalt frivilligarbeid
og samtidig gi bistand til naeringsutvikling, kan vi
oppna god integrering, utvikling og bolyst, og ha
arbeidskraft til nye akterer som etter hvert gnsker a
etablere reiselivsbedrifter pa stedet.

Irina er en av vare nye innbyggere som
har stilt opp i og for lokalsamfunnet.

! |




REISELIVSINFRASTRUKTUR SOM KILDETIL BOLYST -

HELE LIVET

Hosten 2024 ble det foretatt intervjuer med
ansatte i barnehagen, skolen og omsorgssenteret
pa Hemnesberget, med fokus pa hvilke effekter
en eventuell destinasjons- og reiselivsutvikling
kan gi for dem? Svarene viser at det kan veere
flere gode synergier i en slik utvikling.

Pa spersmal om de i dag bruker noen eksterne
tilbud pa Hemnesberget og i Hemnes, svarer
barnehagen at de hyppig bruker turomrader og
diverse tilrettelagte omrader i gdavstand. Dalanstua
brukes seerlig pa vinteren. Barna liker godt & dra
pa ulike steder pa Hemnesberget, og er gjerne i
moloen for & se pa bater. Biblioteket er lite egnet
for barnehagen slik det er i dag, mens det derimot
brukes hyppig av skolen.

Skolen er ogsa flink til & bruke naturen i neeromradet,
og skulle gjerne veert pa andre turmal i kommunen
(f.eks Rabothytta), men dette begrenses pga.
kostnader med buss. Omsorgssenteret er avhengig
av pargrende for at beboerne skal komme seg ut,
og er derfor avhengig av at lokale tiloud «<kommer til
dem», slik som f.eks. hyggekveldene i regi av lag og
foreninger.

P& spersmadl om hvordan en etablering av
f.eks. et batmuseum, en tilrettelagt bunkers
og tilrettelagte lokaler i Nordlands Avis, kunne
gagne dem, svarer barnehagen at slike arenaer
vil gi mulighet til spennende utflukter hvor ungene
blir kjient med stedets identitet og historie pa en
levende mate. Bade barnehagen og skolen ser
for seg at de kunne ha samarbeidet med museet
om f.eks. kunstprosjekter som handler om béat og
lokalhistorie, og stilt ut resultatet pd museet. Slik
kan man bygge stolthet og kunnskap helt fra de er
sma, knytte ungene mer til stedet og skape bolyst
og «tilbakelyst».

Skolen er ogsa veldig positiv til & kunne lage egne
stedsbaserte undervisningsopplegg knytta il
museum og steder pa Hemnesberget. Det & kunne
ha noe av undervisningen utenfor skolen vil kunne
gi motivasjon og ny kunnskap, og ikke minst bidra
til & gjere undervisningen mer praktisk. Bunkersen
har tidligere veert brukt slik, men ma oppgraderes

for videre bruk. Skolen ser for seg at de kunne lagt
til rette med valgfag/arbeidslivsfag som innebaerer
«batbygging» og/eller «turistvert», og kanskje
ogsa bidratt til & drifte kaféen pad museet sammen
med andre. God lokalkunnskap vil kunne bidra til
at ungdommen en dag kan f& sommerjobb som
turistverter pa hjemstedet.

Omsorgssenteret trenger skyss for & kunne ta i bruk
nye lokale tilbud, men kunne kanskje funnet lgsninger
pa det (f.eks. Gullruten...), eller man kunne hatt et
«ambulerende museum» hvor utstillinger eller deler
av utstillinger ogsa ble vist p4 omsorgssenteret.

Pa speorsmal om etablering av et hotell ville
kunne gagne dem, ser barnehagen begrensa
med muligheter, men kanskje kunne de ogsd der
ha bidratt med utstillinger? Skolen reflekterer
over at det kanskje ville vaere vel sd bra med en
campingplass, siden det er lavere terskel for & drive
dette enn et hotell, og siden en campingplass og
dens anlegg (lekeplass, samlingslokale) vil kunne
brukes av innbyggerne ogsa, samt at det kanskje
kunne veert kombinert med en leirskole. Uansett vil
en overnattingsbedrift kunne gi elevene mulighet for
utplassering og arbeidserfaring, samt bidra til & gi
elevene et blikk utover i verden i mgtet med gjester
fra fjern og neer.

Pa sporsmal om det er noe annet de savner
eller «<har bruk for» pa Hemnesberget, nevner
barnehagen spesielt lekeplasser i sentrum og at
Parken har et stort potensial til & bli mer attraktiv for
alle, ogsa turister. Skolen gnsker seg en tuftepark.
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For ovrig nevner barnehagen at de gjerne
samarbeider enda tettere med andre institusjoner
og neeringslivet, bade med kreative prosjekter hvor
de lager kunst av restmaterialer/ gjenbruk, men
ogsa for kunnskapsheving slik det bl.a. ble gjort
gjennom Sjgaspirantprogrammet. Skolen framhever
ogsa Sjgaspirantprogrammet som et vellykket
samarbeidsprosjekt, med sterk lokal identitet. Skolen
samarbeider allerede i dag med Kunstforeningen om
utstilling pa mologalleriet, og har ogsa hatt utstilling
pa Jernvaren. De ser at dette kunne vaert gjort i
sterre grad, ogsad med f.eks. forestillinger pa lokale
arenaer. Gjennom strandryddeprosjekt bidrar skolen
til & holde tettstedet fint. Dette bidrar til stolthet og
tilhgrighet og laerer ungene om beerekraft og miljg,
noe som er viktig & veere bevisst i forhold til okt
ferdsel lokalt.

Bade barnehagen og skolen framhever at okt
turisme og potensielt gkt antall arbeidsplasser vil
kunne gi okt antall unger inn i barnehage/skole,
mens omsorgssenteret pdpekte at det vil kunne gi
okt trykk pa helsetjenestene, potensielt utfordringer
for hjemmesykepleien hvis det blir mange biler, og
kanskje ogsa tappe helsesektoren for folk, samtidig
som det kanskje blir lettere & fa tak i vikarer hvis
stedet far okt attraktivitet.

e —
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Stortingsmelding 34



https://www.regjeringen.no/no/dokumenter/meld.-st.-34-20232024/id3052898/

HEMNESBERGETS POTENSIAL OGVERDI SETT FRA
EKSISTERENDE REISELIVSAKTQRER | OMRADET

Okstindan natur- og kulturpark har gjennomfort
seks intervjuer med utvalgte reiselivsaktorer for
a hgre hva Hemnesberget kan bety for utviklinga
pa Helgeland, og hva som trengs for 8 komme dit.
Gjennom dialog med to serveringsbedrifter pa
Hemnesberget, to avrige reiselivsbedrifter i Hem-
nes og to overnattingsbedrifter langs E6 pa Hel-
geland, ser vi at Hemnesberget oppfattes som
et sted med vakker natur og atmosfzere, en liten
«kystby», et mini Henningsveer.

Til tross for en slik positiv oppfatning, anbefaler de
eksterne bedriftene i liten grad sine kunder & dra til
Hemnesberget, og savner kunnskap og info om hva
som finnes av aktivitet og tilbud pa stedet.

Bedriftene har ofte direkte kontakt med kundene og
anbefaler kvalitetsopplevelser i hele distriktet, uten
tanke pa kommunegrenser. For & anbefale, ma man
kunne stole pa at tilbudet er tilgjengelig og apent.
Det nevnes at bade tiloud, markedsfering og et godt
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mottaksapparat i stor grad mangler, og at parkering,
skilt og kart er viktige basisvarer som ma pa plass.

Begge de lokale reiselivsbedriftene gnsker a bidra
med opplevelsestilbud i tillegg til bespisning,
men begge er i startfasen og ma ferst og fremst
konsentrere seg om & utvikle sine egne tilbud.

En av de eksterne aktgrene har vurdert mulige
utviklingsprosjekt pad Hemnesberget, uten & ga
videre med det, men de onsker fortsatt & se pa
muligheter for diverse samarbeid som kan forsterke
bade Hemnesberget og egen bedrift.

Nar det gjelder troen pa framtiden, setter de mer
etablerte bedriftene sin lit bl.a. til Menon-rapporten
og haper at flyplassen, svak krone og varmen i
Europa vil trekke turister nordover. Noen er derimot
i tvil om politikere og ressurspersoner forstar hvor
verdiskapingen skjer og hva som skal til.

-
ool A

Foto: F. Milochau

Ring of Fire

24

UTVIKLINGSSAMARBEID MED NYE

N/ZARINGSAKTORER

Okstindan natur- og kulturpark har gjennomfort
intervjuer med fire «nye» naeringsaktorer med
tilknytning til Hemnesberget:

Seeplastic, Akvagroup, Planktonic og Fortescue.

Formalet var bl.a. & hare hvilke tiloud de gnsker hvis
de etablerer seg pa/ved Hemnesberget, og hva de
eventuelt konkret kan bidra med av bade innsats og
midler. | forkant av intervjuene fikk respondentene
oversendt utdraget fra Jenny Larsens PhD, som vist
pa de neste sidene.

Overnattingstiloud bade for ansatte og besgkende
etterlyses av tre av fire aktarer. For besgkende vil
overnattingstiloudet matte ha et hotellpreg eller
lignende, mens for ansatte kan det vaere en enklere
standard. Det framheves at det pr. i dag ikke er lett
a ta med gjester eller kunder til Hemnesberget, og
en akter opplyser at all overnatting foregar pa Mo.
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Mulig samarbeid om overnatting eller boliger for
egne arbeidere er nevnt av flere.

Fokus pé egen drift begrenser mulighetene for & vaere
med & «dra lasset» nar det gjelder stedsutvikling,
men samtidig bidrar akterene gjennom egen drift
til & opprettholde tilbud av ulik karakter pa og naer
Hemnesberget. Omfanget vil naturligvis avhenge av
hvem det er snakk om, men alle nzeringsakterene
snakker om viktigheten av & bidra til lag og lokale
foreninger. Flere av bedriftene har kultur for & veere
med pa lokale trivselstiltak og har gjort mye for
lokalsamfunnene der de er etablert. De fleste sier at
de har muskler til & bidra, og framhever bl.a. tiltak
for bolyst, statte til idrettslag, kultur, trivselstiltak og
andre ting som bygger samfunnet rundt.

Foto: F. Milochau

Samvirkelagsbakken
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https://tankenark.no/arkitektur/ringoffire
https://tankenark.no/arkitektur/samvirkelagsbakken

ET BLIKK PA HYORDAN AKTORER | PERIFERE REGIONER TAR DEL | OG UTVIKLER

OMGIVELSENE SINE

Av Jenny Kjemphei Larsen forsker ved Senter for
industriell Forretningsutvikling (SIF) / Nord Uni-
versitet

Se her for referanseliste

Denne introduksjonen er basert pa en phd-
avhandling’ som har sett naermere pa hvordan
aktorer i perifere regioner tar del i og utvikler
omgivelsene sine og er ment som et blikk utenfra
og en inspirasjon til hvordan slike dynamikker
kan bidra til bade naerings- og samfunnsutvikling
i utkantsomrader og pa Hemnesberget.

Perifere regioner, altsd omrader utenfor urbane
sentrum?, beskrives ofte med fokus péa trekk som
hemmer utvikling. Faktorer som spredt befolkning og
haye utflyttingsrater®, begrensede kommunikasjoner,
begrenset tilgang pa tjenestetiloud, virkemidler
og kunnskapsleverandgrer, er eksempler pa
slike aspekter som kan pévirke entreprengarskap,
bedriftsaktiviteter og neeringsutvikling i perifere
regioner?.

Samtidig — og i kontrast til mer negativt ladede
beskrivelser — er det ogsa studier som finner positive
aspekter ved neeringsaktivitet og -interaksjon i
perifere regioner. Sterke sosiale nettverk, folelser av
tilherighet®, kombinert med unike, lokale ressurser
som kan skape forretningsmuligheter for bedrifter
og entreprenarer®, er faktorer som kan hjelpe aktarer
overvinne utfordringer i perifere omrader’. Dette
illustrerer ogsa behovet for & studere de spesifikke
kontekstene eller omgivelsene (det kan veere
seg geografiske, sosiale, institusjonelle og/eller
historiske®), som pavirker bedrifter og entreprengrer
i perifere omrader.

De siste arene har erkjennelsen av omgivelsene
der naeringsaktivitet finner sted blitt satt i sentrum
for entreprengrskapsforskningen®. Her anses
kontekst som viktig fordi det pavirker bedrifter og
entreprengrer'®, og ved ogsa a se naeringsaktarer
som aktive deltakere i sine omgivelser'', fremheves
et samspill mellom disse, noe som er seerlig viktig i
perifere omrader™?.

Larsens avhandling’ baserer seg pa kvalitative
casestudier av aktorer relatert til oppdrettsnaeringa
i perifere omrader i Midt- og Nord-Norge. Denne
naeringa har opplevd en sterk gkonomisk vekst
de siste arene, og kan ogsa sies & ha klart &
overkomme noen av de utfordringene som gjerne er
assosiert med det a utvikle suksessfulle bedrifter i
periferien. Gjennom fire forskningsartikler, studerer
avhandlinga ulike dynamikker mellom aktgrene og
deres omgivelser. Funn med seerlig relevans for

denne rapporten presenteres her.

En av artiklene undersgker hvordan et entreprengrielt
gkosystem kan utvikle seg i periferien over tid,
gjennom & studere individer og deres handlekraft!4.
Gjennom fire faser over omtrent 50 ar, der & fa pa
plass ulike byggesteiner slik som infrastruktur og
bedriftsstottefunksjoner har sttt i fokus, viser
denne studien blant annet hvordan handlekraften
to entreprengrer utovde, ble en katalysator for
utviklingen av et livskraftig og innovativt gkosystem.
Entreprengrenes intensjoner og handlinger var
understottet av en kombinasjon av to ulike
logikker: en entreprengriell markedslogikk og
en samfunnslogikk (det vil si, intensjoner bade
om & forfglge forretningsmuligheter og utvikle
lokalsamfunnet). Disse har i stor grad vedvart over tid
blant flere akterer i lokalsamfunnet. Studien foreslar
at tilstedevaerelsen av denne tosidige logikken'®
og akterenes handlinger, har bidratt til & skape og
transformere omgivelsene over tid, noe som igjen
har styrket bade utviklingen av lokalsamfunnet og
naeringsaktiviteten pa stedet.

Enannenartikkel'® ser naermere pa samspillet mellom
bedrifter og de perifere stedene de opererer i. For det
forste finner studien at bedriftene aktivt engasjerer
seg i og utvikler stedene sine. Dette skjer giennom
utvikling av sosiale (for eksempel stotte til lokale
initiativ, rekruttering), infrastrukturelle (for eksempel
involvering i husbygging, utvikling av neeringsareal
og kontorfellesskap) og naeringsmessige (for
eksempel bruk av lokale leverandgrer, ansvar
for tjenester lokalt), dimensjoner. Gjennom slike
tiltak drar bedriftene bade nytte av ressursene pa
stedet, i tillegg til & utvikle dem'’. For det andre
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viser studien at bedriftenes engasjementer med
stedene bunner i en opplevd gjensidig avhengighet
mellom bedrift og sted. Gjennom bedriftenes
forankring i omgivelsene, bidrar de til en

gjensidig utvikling av og ivaretakelse

av bedriftene og stedene’®.

Fra et fugleperspektiv pa de ulike

dynamikkene som avhandlingen

har sett neermere p&, foreslas

det som ett av hovedfunnene

at maten de studerte bedriftene

tar del i og utvikler omgivelsene

sine, viser at handlingene og

intensjonene deres er tett knyttet til

oginoen grad underordnet «sted». Det

var for eksempel tilknytningen til deres

perifere, stedlige omgivelser'® som pavirket
hvordan aktgrer tok del i leverandgrindustriutvikling
sammen med andre bedrifter, hvordan de bidro til
bolyst, og hvordan de engasjerte seg i radikalt nye
forretningsmodeller.

Avhandlingen foreslar ogsd noen spesifikke
implikasjoner for bedrifter og beslutningstakere.
For bedrifter understrekes spesielt viktigheten av a
etablere sterke band. Sma og mellomstore bedrifter,
spesielt, bar soke samarbeid med ulike aktarer for

-
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a overkomme utfordringer de mater. Entreprengrer
og bedrifter kan ogsa ta roller som endringsagenter i
lokalsamfunn gjennom strategisk engasjement
i samfunnsinitiativer. Ved a ta ansvar for
slike elementer kan bedrifter sikre
tilgang til kritiske ressurser, noe som
kan styrke deres konkurranseevne
over tid, spesielt i perifere
omrader hvor utfordringene kan
vaere mer uttalte.

For beslutningstakere foreslas

detatpolitikkutformingtardeulike,

lokale forholdene i betraktning,

noe som krever tett samarbeid

mellom beslutningstakere, bedrifter,

entreprengrer, virkemiddelapparat,

frivillige organisasjoner og andre. Selv om

behovene i ulike perifere regioner vil variere, bor

beslutningstakere ta en aktiv rolle, seerlig nar det

kommer til infrastrukturtiltak og nar det kommer til

a fasilitere dialog og samarbeid péa tvers av nivaer

og mellom ulike interessenter. Beslutningstakere

bor ogsd anerkjenne det gjensidig forsterkende

forholdet mellom naerings- og samfunnsutvikling, slik

at en tilrettelegger for et balansert og inkluderende
utviklingsarbeid.

___mil Foto: F. Milochau
. - ..

Oldervika Neeringspark tiltrekker seg nye bedrifter.
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https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/Introduksjon-Utviklingssamarbeid-med-nye-naeringsaktorer.-Jenny-K.-Larssen.pdf

ET UTVALG MUSEALE MULIGHETSROM

RANHEIMBRYGGA SOM BATMUSEUM O0G
KULTURELT SAMLINGSSTED

Bakgrunn:

| 1997 kjopte Hemnes kommune Ranheimbrygga
p& Hemnesberget fra handelsmann og batbygger
Snorre Ranheim. Brygga er satt opp tidlig pa
50-tallet, og i 1980 kjopte Snorre den med mal om
a bevare minner fra kystkulturen pd Hemnesberget.
Hans rike samling av gjenstander inngikk i kjopet,
og i ettertid ble ogsa Einar Hortmanns samling av
batmotorer flyttet dit.

Siden 2004 har Ranheimbrygga veert innlemmet i
Helgeland Museum, som har ansvaret for & drifte
alle de kommunale museumsbyggene i Hemnes. Da
Snorre solgte brygga til kommunen, sikret han seg
bruksrett til de isolerte lokalene i 1. etasjen, sa lenge
han levde. Dette hadde han glede av sa og si helt
fram til han gikk bort i 2021, 97 &r gammel.

Helgeland Museums forslag til
Ranheimbrygge-prosjektet
Helgeland Museum har etter oppdrag fra
Hemnes kommune levert arkitektskisse og
renoveringsrapport for Ranheimbrygga, slik at
bygget kan bli en fullverdig kultur- og museumsarena
for kommunen.

Helgeland Museum mener det kan vaere en fornuftig
strategi & gjore prosjektet i flere trinn, og ser
finansiering av hele prosjektet som et langsiktig men
oppnaeligmal. Farste trinn er & sikre bygningsmassen
og legge til rette for at hele bygge kan brukes for

oppstart av

publikumsaktiviteter. Det betyr, saniteere anlegg,
universell tilgang og remningsveier. Ca. en tredjedel
av bygget vil veere utbygd for helarsbruk, og resten
av bryggen vil fortsatt veere brukbar til visning av
tradisjonsbater og for arrangement om sommeren.
Ranheimbrygga kan da tas i bruk og testes, mens
museet jobber med videre finansiering og utvikling
av innholdet til batmuseet.

Museet flyttet samlingen og temte bygget hosten
2024. Alt av gjenstander er satt pa lager. Kommunen
jobber nd med & sikre fundamentet for bygget og
dette arbeidet blir startet opp varen 2025.

Helgeland Museum trenger et startstilskudd til
prosjektet fra Hemnes kommune for & kunne sgke
videre midler. Hvis kommunen onsker a satse
pa realisering av museet, vil Helgeland Museum
jobbe videre med Byggetrinn 1, dvs. renovere
inngangsparti, resepsjon, nye toaletter, kontor og
cafe, sikre universell tilgang med heis til alle etasjer
og remningsveier. 250m2 pé hver etasje vil da veere
uisolert og med &pen plass som kan benyttes i
sesongen til konsert, mgter, cafe, formidling og
arrangement.

Onsket er & starte opp byggeprosjektet snarest
mulig, slik at trinn 1 kan gjennomfgres med apning
sommeren 2026. | 2026 er det 100 ar siden Leif
Eriksson Vikingskipet ble bygget i Hemnes. Bygget
kunne &pne med en markering av utstilling om denne
hendelsen. Arbeidet med & lage utstillingen er satt i
gang i Helgeland Museum. Innholdet produseres av
Ann Kristin Klausen, forsker i Helgeland Museum.

Helgeland Museum gnsker & vaere padriver for & finne
ytterligere ekstern finansiering. For & lykkes med det
er det viktig & kunne vise til at kommunen stotter
prosjektet og har lagt inn en grunnfinansiering.

Museet ser for seg enkel drift ved dpning, med gode
arrangement og samtidig spennende midlertidige
utstillinger og workshops sammen med befolknin-
gen og andre akterer. Gjennom utprgving, tilste-
deveerelse og etablering av samarbeidsprosjekter
planlegger museet & kunne utvikle og finansiere
byggetrinn 2 og 3. Dette skaper aktivitet i sentrum
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av Hemnesberget, mens arbeidet med produksjon
og finansiering for & skape et batmuseum fortsetter.

Hovedprosjekt/Byggetrinn 3 er et fullverdig
museumsbygg som vil omhandle bat- og kystkultur
og gi rom for bred kulturell aktivitet ved anlegget.
Mulig samlokalisering med Vitensenter Nordland,
bibliotek og béatbyggingsverksted blir undersgkt.
Apning kan potensielt bli i 2029.

Onsket fremdriftsplan:

e Juni 2025: Hemnes kommune bevilger bruk av
kr. 3 mill. i 2025 og 3 mill. i 2026 for & etablere et
batmuseum.

e Juni 2025, etter at kommunen har vedtatt bidrag
til batmuseet: Helgeland Museum gar ut med
anbud for forprosjekt og konkurransegrunnlag
for totalentreprise.

e August (18.august segknadsfrist): Helgeland
Museum sender sgknader til Sparebankstiftelsen
Helgeland, stiftelsen Uni, for tilskudd trinn 1.

e September 2025: Restaurering av fundamentet
til  Ranheimbrygga ferdigstilles av Hemnes
kommune.

e November 2025: byggestart trinn 1.

e Kontinuerlig: Kommunen samarbeider med
Helgeland Museum og lokale lag og foreninger
for & fa til aktivitet i tilknytning til museet i
2026, slik skissert i intervjuene, bl.a. turer med
fiskeskayta Remi Ketil, historisk vandring o.l.

Se Fragments skisseprosjekt for Ranheimbrygga, og
kostnadsoverslag for de forskjellige fasene.

Byggetrinn 1 forprosjekt i bla farge, fullverdig museum grgnn og rad farge
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Trinn1

Trinn 2

Trinn 3



https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/SKJERM-Skisseprosjekt-Ranheimbrygga_Fragment_A3-1.pdf
https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/240503_fremlegg-Ranheimbrygga.pdf

RANHEIMBRYGGA BATMUSEUM
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10 HISTORISKE GRUNNER TIL A REALISERE ET BATMUSEUM PA HEMNESBERGET

Batbyggertradisjonene er sa viktige for identiteten til Hemnes at
de er hedret gjennom en batklammer i kommunevapenet

« Kilinktradisjonen ved bruk av batklammer er siden 2021 pa
Unescos liste over immateriell kulturarv, noe som gir gode
profileringsmuligheter.

* Vikingskipmodellen Leif Erikson Viking Ship ble bygd i
Leirskardalen og seilte i 1926 fra Hemnesberget til USA hvor den
na er utstilt - bathistorie i verdensklasse!

« Hemnesberget er senter i det fjordsystemet hvor det er bygd flest bater
i Norge sett under ett. Det anslas at det er bygd over 300.000 store og
sma bater i Hemnes siden 1850

Det var pa det meste flere enn hundre batbyggerier rundt om i
hele Hemnes. Av skoytebyggerier var det ca. 40, hvorav 25 var pa
Hemnesberget/Sund.

Lofotfiskerne var i veldig stor grad avhengige av bater fra Hemnes, og
Hemnes bidro saledes i mange arhundrer til et fiske som var sveert viktig for
bade lokal og nasjonal skonomi

« Batbyggerne fra Hemnes ledet an i innovasjonen som forte til dagens
Nordlandsbat og i moderniseringa av fiskeflaten

* Den batindustrien som etter hvert utviklet seg, forte til at nye faggrupper fant
sammen i et nytt faglig fellesskap og var grunnlaget for at Hemnesberget pa

en naturlig méte fikk et “industricluster” Foto: Kristoffer Mgallevik / Visit Helgeland

« Hemnesberget hadde lenge to av Norges storste fritidsbatprodusenter
og er viden kjent for sine lange battradisjoner og sin spisskompetanse

Det er fremdeles batsket, brygger og bater fra flere tidsepoker i bruk
av batbyggere og ildsjeler pA Hemnesberget — en levende historie
som fortjener a foredles gjennom spennende informasjon og bevaring
gjennom bruk!



NORDLANDS AVIS - HEMNES KOMMUNES
«FOTEFAR MOT NORD»-PROSJEKT

En av Nordlands eldste aviser, Nordlands Avis,
ble startet pa Hemnesberget i 1893 og lagt ned i
1978. Lokalene og maskinene star i dag tilnaermet
likt slik de sto den dagen avisa ble lagt ned.
Lokalene tilhgrer Boligstiftelsen i Hemnes, leies
ut til Hemnes kommune og har som kommunens
Fotefar mot nord-prosjekt, veert tilgjengelige for
publikum pa henvendelse til kommunen eller
Helgeland Museum, selv om museet ikke har noe
formelt ansvar for driften.

Det har veert gjennomfoert befaringer (april 2022)
og noe sart tiltrengt opprydding/vedlikehold (juni
2023), hvor bl.a. museumsfaglig kompetanse fra
Trykkerimuseet Fjeld-Ljom har bidratt. Dette har
veert finansiert av Helgeland Museum og Hemnes
kommune. Det hevdes at Nordlands Avis, pa linje
med Fjeld-Ljom, er unik i Europeisk sammenheng
pga. at de holder til i opprinnelige lokaler. Se bl.a.
FSK-sak 106/2021 og 26/2023, samt vedlagt rapport
fra siste oppussing av Nordlands Avis i juni 2023.

Det finnes en bevegelse innen den kreative
naeringen som bruker gamle trykkteknikker for nye

produksjoner, og denne type lokaler kan skape
en kreativ tilneerming og styrking av grafisk og
kunstnerisk fagmiljg, bade fjernt og neert. Med
riktig forvaltning kan avislokalene, utstyret og
avisas historie potensielt gke attraksjonsverdien for
Hemnes og Hemnesberget og séledes veere en viktig
del av pagéende stedsutvikling. Dette kan ogsé
bidra til naeringsutvikling gjennom gkt besok for
andre akterer p4 Hemnesberget. Fotefar-mot-nord
prosjektet revitaliseres i disse dager av Nordland
Fylkeskommune, med ny profil og okt synlighet.

Hva kreves for a realisere en forste fase i et
attraktivt tilbud ifm Nordlands Avis:

1) Kommunen ma ta stilling til eierskapet til lokalene,
utrede de viktigste vedlikeholdstiltakene og
mulighetene for aktiv bruk, samt finne finansiering
internt og ekstern. Ett forslag er i forste omgang a
foreta en enkel oppussing av lokalene og tilrettelegge
for formidling, slik at de kan brukes som base for
kommunens kulturansvarlige og kreative aktaorer,

og at man derigjennom kan sikre tilstedeveerelse
og forutsigbare apningstider.

2) Kommunen og Helgeland Museum ma vurdere
om Nordlands Avis gar inn i en ny museumsavtale

Foto: Fabrice Miloc

KRIGSBUNKERSER | SENTRUM AV
HEMNESBERGET

| Odden, godt skjult under en knaus med utsikt til
Praestengbrygga og fjorden, og med ngdutgang
midt i et boligfelt, ligger en 80m2 stor bunkers fra
andre verdenskrig. Den ble bygd for tyskerne av
polske fanger. Hemnes sentralskole har ryddet
i bunkersen og den har tidligere sporadisk veert
brukt til formidling. Sikringsarbeid er pakrevd, og
bunkersen er na stengt av Hemnes kommune.

Hemnes kommune har festekontrakt med Opplys-
ningsvesenets Fond (nd Allstad) vedrerende bun-
kersen. | 2019 ble det gjennomfart en befaring for a
kartlegge hva som kreves for & sikre bunkersen slik
at man kan legge til rette for opplevelser og kom-
mersiell bruk. Det ble innhentet priser og estimert
at det ville bli rundt 300.000 kroner for ngdvendige
tiltak. Dette vil bli noe dyrere i dag, og ma utredes
pa nytt.

| desember 2024 tildelte den polske stat en
ceresmedalje til avdede Aud Valla for hennes arbeid
med & hjelpe polske krigsfanger & remme fra
Hemnesberget under 2. verdenskrig. Dette er unikt i
Norge og er en av flere ting som kunne veert formidlet

i Bunkersen hvis den ble satt i stand og lagt inn under
f.eks. Helgeland Museum som et besgkstilbud pa
Hemnesberget. Annen formidling kan omhandle
angrepet pa Hemnesberget i mai 1940 og senkingen
av MS Nord-Norge, som er lokalisert p4 280 m
dyp noen hundre meter utenfor Praestengbrygga.
Bunkersen bor sees i sammenheng med et eventuelt
museumstilbud i Ranheimbrygga, og veere en del
av en tilrettelagt opplevelse hvor ogsa batmuseum
og Nordlands Avisa kan inngd, noe som vil gke
attraksjonsverdien av tiloudet og pa en god mate
dekke store deler av Hemnesbergets historie. Ogsa
to andre krigsbunkerser ligger i umiddelbar naerhet
til Ranheimbrygga, og kunne f.eks. blitt omgjort til
escape-room med tema «2. verdenskrig» og/eller
som unik overnattingsenhet (privat eie).

Hva kreves for a realisere en forste fase i et
attraktivt tilbud ifm bunkersen:

1) Hvis bunkersene skal kunne brukes kommersielt,
bor det inngas avtaler med Allstad og private eiere,
og utredes nye kostnadsoverslag som grunnlag for
sgknader om finansiering ifm istandsetting.

2) Kommunen ma etablere en avtale om drifting og
markedsfering av tilbudet

Foto: Marit Valla


https://www.nb.no/items/3d4b2c19f381e60117f5f146442f24c9?page=0&searchText=nordlands%20avis
https://fotefarmotnord.wordpress.com/om-fotefar-mot-nord/
https://opengov.360online.com/Meetings/hemnes/Meetings/Details/373408?agendaItemId=213325
https://prod01.elementscloud.no/publikum/846316442_PROD-846316442/DmbMeeting/19 
https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/Rapport.pdf
https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/Rapport.pdf
https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/Rapport.pdf
https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/Rapport.pdf
https://visitokstindan.com/krigshistorie/

ARKITEKTONISKE MULIGHETSROM FOR HOTELL |
SENTRUM AV HEMNESBERGET

Det finnes flere mulige lesninger for a etablere overnattingstiloud pa Hemnesberget. Vart anerkjente
lokale arkitektkontor Tanken Arkitektur har skissert flere lgsninger som omfatter bade gjenbruk
(regenerativt) og nybygg.

Lasningene presenteres pa sidene 36 til 48, og er tegnet inn pa kartet nedenfor, som viser hvordan
vannfronten pa Hemnesberget kan se ut hvis flere av de gnskede utviklingstiltakene realiseres.

. «Markens Gragdes plass» - privat museum med utviklingspotensial

. Asfjzera — badeplass/balplass - under utvikling

. Praestengbrygga — potensielt regenerativt prosjekt som
hotell- og konferansebrygge

. Bunkersen — potensielt museumsprosjekt

. Olsenhagen /a

W N =

. Sjghus — overnatting, 8-12 rom — potensielt nybyggingsprosjekt YV

. Tidligere fergekai som offentlig byrom — potensielt prosjekt .

. Ranheimbrygga — museumsprosjekt under utvikling

. Fru Karlsen — servering

. Krestiankiosken

. Sjghus — overnatting, 8-12 rom — potensielt
nybyggingsprosjekt

12. Torget — under utvikling

18. Samvirkelagsbakken - offentlig byrom

14. Dykkarbrygga — klubbhus og forsamlingslokale

15. Park

16. Husmorsneppen

17. Coop Prix

18. Jernvaren — jazzklubb

19. Krakeslottet - butikk

20. Nordlands Avis — museumsprosjekt under utvikling

21. Samvirkelagsbrygga — hotell, 35 rom — potensielt nybyggingsprosjekt

22. Tanken - offentlig byrom/utsiktspunkt — potensielt prosjekt

23. Huskestua — bruktbutikk

24. Serverings/cafélokaler

25. Remi Ketil - batopplevelser

26. Havnepromenaden

27. Gjestebrygge

28. Hemnesbenken - offentlig benk med tak

29. Oppstillingsplass bobil

30. Ring of fire — offentlig balplass

31. Gjestebrygge

32. Batstua — servicebygg, klubbhus og forsamlingslokale

33. Per-Smedstua — museumsbygg

34. Kirkebua — museumsbygg

35. Lapphella kulturarena — scenebygg med offentlig wc

36. Gunnvorhuset

37. Isakhuset

38. Roghellskatet

39. Rasteplass med benker og offentlig wc

40. Hemnesberget molo - offentlig byrom, Mologalleri, fiskeplasser
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http://www.tankenark.no

PRASTENGBRYGGA
-REGENERATIVT HOTELL | ODDEN MED UNIK
BATBYGGER- OG KRIGSHISTORIE

Bryggene og tomta er til salgs, og en mulighetsstudie
for Preestengbrygga som hotell og museum er
tilgjengelig, med salgsprospekt og detaljer om
eksisterende bygningsmasse. | ny arealplan, foreslas
tomta og bygningene avsatt til «Flerbruksformal»
(kombinert bebyggelse og annleggsformal -
naveerende).

Typologi: Hotell — transformasjon av eksisterende
brygge

Areal: BTA 2 370 m? + lager

Rom og fasiliteter: 50 hotellrom, restaurant, kjokken,
konferanserom, administrasjon og stettefunksjoner
Status: Utredning / Programskisse

Sted: Hemnesberget

Historikk

Preestengbryggaharilangtid veert et kjent og verdsatt
landemerke p& Hemnesberget. Firmaet Praesteng
var omsetningsleddet for de beste batsmedene i
regionen og hadde allerede mange ar far krigen en
brygge i Kabelvadg og ei brygge pd Hemnesberget.
Under krigen ble brygga, sa vel som hele sentrum,
naermest totalskadd. Det var ved Praestengkaia
Hurtigruta D/S Nordnorge ble skutt i senk den 10.
mai 1940, og forst i 2021 ble skipet lokalisert pa 280
meters dyp. Den historien kan du lese her.

Dagens brygge ble oppfert mellom 1949 og 1950,
og pionertiden med & viderefere kunnskapen
fra klinkbygde béater til fiberarmert plast startet i
underetasjen pa Preestengbrygga i 1966. Etter at
den siste naeringsaktiviteten oppherte i 2014, har
bygget statt mer eller mindre tomt.

Eiendommens plassering

Eiendommens plassering er enestaende, ytterst pa
Odden i Hemnesberget, med spektakulzere utsikts-
og solforhold mot den naturskjonne og maritime
Ranfjorden. Bygningene, som vender mot nordvest,
ligger i et miljg preget av stor naturskjennhet og
direkte kontakt med fjorden.

Bygningsmassens mulighetsrom

Eiendommen bestar av to brygger og et omfattende
kaianlegg, med gode uteomrader tilknyttet bygget.
Til tross for at bygningsmassen er i god teknisk
stand, er store deler av arealet uisolert, og mangler
bade saniteerinstallasjoner, moderne elektriske
systemer og ventilasjon. En fremtidig bruksendring
vil derfor kreve omfattende oppgraderinger til dagens
tekniske standard (TEK17), men pa grunn av byggets
historiske og kulturelle verdi kan det vurderes a soke
om unntak fra enkelte av de ndvaerende kravene.

| denne mulighetsstudien har vi undersgkt
hvordan bygningsmassen kan transformeres til
et hotellkompleks, som bevarer de historiske
elementene, samtidig som det ivaretar moderne
hotellfunksjoner.

Bryggenes organisering
Den starre brygga er delt opp pa falgende mate:

¢ Underetasje: Foaje, resepsjon, bar,
restaurant, kjokken, garderobe med toaletter,
konferansefasiliteter og ngdvendige

stattefunksjoner.

¢ Forste etasje: Hotellrom og administrasjon.

e Andre etasje: Hotellrom, black box med
teleskopamfi og utstillingsarealer.

e Tredje etasje: Storre hotellrom.

Den mindre brygga er organisert slik

¢ Underetasje: Hotellrom og stottefunksjoner.
¢ Forste etasje: Hotellrom.

¢ Andre etasje: Hotellrom og lager.

Begge byggene vil inneholde heis, hovedtrapp
og nadtrapper for ramning. For & sikre at hotellet
fungerer som et sammenhengende anlegg, og for
a gi bade gjester og ansatte en praktisk ferdsel
torrskodd mellom de ulike funksjonene, vil en
glassbro forbinde de to bygningene.
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Situasjonsplan Praestengbrygga

Brygge/ aktivitetsflate
Uteservering

Hotell, restaurant, konferanse
Glassbro

Hotell

Markens Grgde plass
Havnepromenaden

NOoO oA GN
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https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/Mulighetsstudie-Praestengbrygga-2.0-20-compressed-1.pdf
https://visitokstindan.com/wp-content/uploads/2025/04/Mulighetsstudie-Praestengbrygga-2.0-20-compressed-1.pdf
https://visitokstindan.com/krigshistorie/

Arkitektonisk tilnaerming: Uteomrader og offentlig tilgjengelighet:

Tanken arkitektur sin designfilosofi er & integrere den eksisterende bygningsmassen Hotellets uteoppholdsareal vil vaere ngye tilpasset bade byggets

pa en mate som fremhever de iboende arkitektoniske kvalitetene til bryggene. Dette funksjon og behovene til hotellets gjester. | tillegg legges det opp til
inkluderer en tydelig referanse til byggets historiske betydning, med seerlig fokus pa at uteomradet kan apnes for offentligheten, og bli et viktig matepunkt
batbyggertradisjonen, krigshistorien og materialbruk. Utformingen av hotellet vil gi for bade innbyggere og besakende. Her vil det veere plass til

et arkitektonisk uttrykk som bade eerer denne tradisjonen og lefter frem bryggens uteservering, fiskeplasser, utstillinger og aktiviteter, som kan formidle
opprinnelige estetikk. batbyggertradisjonene og det maritime livets viktige plass i regionens

kulturarv.
Bygningene vil ha en museal kvalitet, som kan bidra til & gjere Preestengbrygga

til Helgelands neste kulturelle fyrtarn, med et hotell som ikke bare fungerer som
et oppholdssted, men ogsa som et formidlingspunkt for lokalhistorie og maritime
tradisjoner.
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SAMVIRKELAGSBRYGGA -
NYBYGD HOTELL PA TOMTA TIL TIDLIGERE
BRYGGER, SUPPLERT MED SJOHUS

Tomtene festes av Hemnes kommune. | ny arealplan,
foreslds de avsatt til "sentrumsomrade”, mens
arealene i vann foreslas avsatt til formalet "bruk og
vern av sjg og vassdrag med tilhgrende strandsone”.

Typologi: Hotell og sjshus — Nybygg

Areal: Bruttoareal (BTA) 1380 m? + 8 sjohus med
BTA 36 m?

Fasiliteter: 35 hotellrom, 8 sjghus, restaurant,
kiokken,  konferanserom, administrasjon og
stottefunksjoner

Status: Utredning / Programskisse

Sted: Hemnesberget

Historikk Samvirkelagskaia

Hemnes Samvirkelag var i god vekst med sitt
nybygg i 1927, etter at storbrannen i 1923 tok lagets
forretningsbygg. Samvirkelagsbrygge nr 1 kom opp
i denne perioden med brygge nummer to temmelig
rask etter den forste. Vi vet ikke eksakt byggear. Ikke
lenge etter krigen startet kommunen arbeidene med
muren @st for bryggene, og fikk etablert fyllingen
innenfor. | mange ar var kaia en viktig del nar tusenvis
av bater skulle skipes ut i travle vdrméaneder.
Vinteren 1969-70 var kald og i forbindelse med ut-
settelsen av en storre skoyte hos Kare Hansen, ble
ferga brukt for & skjeere ut rak. Den lgsnet et stort
isflak som fikk god fart mot Hemnesberget pga.
kraftig @stavind og utstrom. Flaket traff den ikoniske
Andersenbrygga som ble helt borte og Samvirkelag-
skaia som ble sterkt ramponert. Tidlig i 1972 var de
innledende arbeidene i gang med den nye betong-
kaia i regi av Hemnes kommune.
Samvirkelagsbryggene og kaia ble ikke vedlikeholdt.
Etter hvert begynte kaipalene & svikte, brygga ble
temmelig skjev, «salrygget» og farlig. Permitteringer
hos batprodusentene i de vanskelige 80-arene gjorde
stor arbeidsledighet. Kommunen fikk drahjelp av
Statens sysselsettingsmidler, og dermed besluttet
man seg for at pengene kunne brukes til riving av de
to bryggene.

Eiendommens plassering:

Eiendommen ligger sentralt i sentrum av
Hemnesberget, omgitt av naturskjgnne og
maritime omgivelser, med direkte tilknytning til
Hemnesbassenget. Den navaerende kaia bestar
av Dykkerbrygga, Dieseltanken og fungerer som
batplass for Remi Ketil. | tillegg betjener den en
drivstoffpumpe for sma og mellomstore bater, en
funksjon som i mulighetsstudien foreslas flyttet til et
annet omrade. Tomten har en sgrvendt beliggenhet,
og tilbyr gode solforhold samt utsikt over fjorden.
Den ligger som en naturlig del av havnepromenaden,
i umiddelbar neerhet til Ranheimbrygga (utredes
som museum), Samvirkelagsbakken (utescene),
Jernvaren (scene/jazzklubb), havneparken, Ring of
fire (bélplass), Batstua, Lapphella og marinaen.

Byggets organisering:

Den nye bygningsmassen bestar av to brygger som
er forbundet i forste etasje, og hotellet er utformet
som en moderne nyfortolkning av de bryggene som
tidligere stod pa eiendommen. Kaia er videreutviklet
med funksjoner som parkering, sykkelparkering,
uteservering, bygg for lagring av kajakker og annet
utstyr, samt utsett for kajakk, badeplass, og parkan-
legg med mgblering og vegetasjon. Dieseltanken
blir oppgradert og tilgjengeliggjort med en utvendig
trapp, som et offentlig utsiktspunkt med benk og
nytt tak. Her vurderes det ogsa a utvikle tanken som
et hoppetarn i forbindelse med badeplassen.

Hotellbygget er delt opp pa felgende mate:

° Forste etasje: Foaje, resepsjon, bar,
restaurant, kjokken, garderobe med
toaletter, nedvendige stottefunksjoner, hotell
rom og administrasjon.

. Andre etasje: Hotellrom.
. Tredje etasje: Hotellrom.
. Fjerde etasje: Hotellrom.

En sentral del av konseptet er & aktivere vannfronten
og tilbakefgre bryggene langs fjorden med ny
bebyggelse.

42

Sjohus

Somendelav hotellprosjektet vil nye sjghus etableres
mellom Dykkerbrygga og Ranheimbrygga, samt pa
den nedlagte fergekaien. Sjohusene representerer
en moderne tolkning av naustene, og er planlagt
som rorbuer med eget kjokken, bad, oppholdsrom
og soverom. De er delvis plassert pa land og delvis
pa sayler, og stikker ut over vannflaten med en
spektakuleer utsikt og umiddelbar kontakt med
sjeen. Sjohusene far balkonger pa forsiden, og vil gi
muligheter for bade bading og fiske. Det er foreslatt
en badstue med tilhgrende flytekai, som kan fungere
som gjestebrygge, badeplass og et offentlig byrom.

Sjohusene vil fungere som en naturlig forlengelse
av havnepromenaden, og i et byplanperspektiv
vil de veere med pa & aktivere vannfronten pa
Hemnesberget. Dette skaper en helhetlig opplevelse
for bade hotellgjester, lokalbefolkning og besgkende,
som knytter sammen de nye hotellfasilitetene,
museet med det offentlige byrom.

W

Det er gjennomfert geotekniske vurderinger av
eiendommen hvor sjghusene er planlagt.

lllustrasjon/ Tanken Arkitektur




Arkitektonisk tilnaerming:

Uttrykksmessig soker Tanken Arkitektur & integrere de nye
bygningsmassene i et arkitektonisk grep som fremhever de

historiske kvalitetene som de opprinnelige bryggene hadde.

Designet fokuserer péa a trekke frem elementer som
konstruksjonsteknikker, byggemetoder og fargebruk, som
har preget stedet. Med utgangspunkt i Hemnesbergets
krigshistorie og batbyggertradisjoner, vil hotellet fa
museale kvaliteter som en del av opplevelsen.

44

Uteomrader og offentlig tilgjengelighet:

Hotellets uteomrader vil bli utviklet for & mote bade funksjonelle behov
og tilby en arkitektonisk ramme som reflekterer de maritime tradisjonene.
Samtidig legges det opp til at uteomradene ogséa skal fungere som et
offentlig rom, apent for bade innbyggere og besokende. Fokus pa det
maritime livet og tradisjonen vil vaere en viktig del av utformingen, og
uteomradet vil kunne romme aktiviteter som bading, fiske og batliv,
og vil fungere som en naturlig utvidelse av det offentlige byrommet pa
Hemnesberget.
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Situasjonsplan Samvirkelagsbrygga

Samvirkelagsbakken — Offentlig byrom
0. Dykkarbrygga — Forsamling

1. Sjohus — Overnatting, 8-12 rom
2. Ferjeleia Park— Offentlig byrom
3. Ranheimbrygga — Museum

4, Badstu

5. Stupetarn

6. Badeplattform

7. Havnepromenaden

8. Torget

9.

;
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11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.

Sykkelparkering

Uteservering

Brygge/ aktivitetsflate
Samvirkelagsbrygga — Hotell, 35 rom
Uteservering under tak

Badetrapp

Utleie vannsport

Tanken stupetarn/utkikkstarn

Remi Ketil

Torget - Situasjonsplan Asplan Viak

Detaljregulering for Torget pa Hemnesberget ble vedtatt i september 2018 i KST-sak 48/18, se sak her.

Asplan Viak lagde i arsskiftet 2018/2019 en landskapsplan for Torget. Dette ble gjort pa oppdrag fra
kommunen i forbindelse med arbeidet i Samvirkelagsbakken (se illustrasjon).

Foruten at Samvirkelagsbakken er ferdigstilt, er det kun utbedring av Husmorsneppen (1), i regi av en
dugnadsgjeng fra Hemnesberget Vel, som er pabegynt.
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https://opengov.360online.com/Meetings/hemnes/Meetings/Details/290425?agendaItemId=207991

HVORFOR OG HVORDAN

HVORFOR UTVIKLE HEMNESBERGET TIL EN DESTINASJON OG HVORFOR ER TIDEN MODEN NA?

reiselivsutvikling er samfunnsutvikling og bidrar e

til attraktivitet for bosetting, tilflytting og nye
arbeidsplasser, noe som trengs for & motvirke
dagens utfordringer i Hemnes

utvikling av reiselivsnaeringa er en viktig satsing
nasjonalt, regionalt og lokalt

reiselivsnaeringa er arbeidsintensiv, og bidrar

med stor direkte og indirekte verdiskapning o

Hemnes er omstillingskommune og har ekstern
finansiering for & jobbe fram nye og eksisterende
naeringer som bidrar til gkt antall arbeidsplasser

seks kommuner, inkludert Hemnes, har jobbet e

fram en Masterplan for reisemalsutvikling pa
Nord- Helgeland, og starter i 2025 pa fasen «Fra
ord til handling»

ny storflyplass ved Mo i Rana i 2027 gir tilgang e

til flere markeder og okt trykk av tilreisende som
trenger overnatting, opplevelser og tilrettelegging

Helgeland erivinden og kan bli «det nye Lofoten»

men det kreves forvaltning for & unnga ulempene e

og hente ut gevinst, og det krever at hele regionen
jobber sammen og bidrar til utvikling

kultur og naturturister etterspor det autentiske,
og onsker & bli kient med lokalbefolkning, lokal
kultur og historie. Her har Hemnesberget mye a
by pa hvis det legges til rette og kommersialiseres
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innbyggerne pa Hemnesberget gir uttrykk for at
de selv gnsker gkt satsing pa reiseliv, og de har
en lang historie som vertskap for tilreisende

det er mange aktive lag og foreninger pa
Hemnesberget som legger til rette tilbud
som bidrar til opplevelser og hvor noe kan
kommersialiseres og bidra til arbeidsplasser

Hemnesberget har allerede et renomme som
«kulturlandsby» og har i tillegg mye spennende
lokalhistorie som er viktig i Norgessammenheng
og som kan formidles pa spennende mater
gjennom eksisterende historiske kulturmiljo

Hemnesberget har en unik og vakker plassering
midt pa Helgeland, midt i fjordsystemet omringet
av turvennlige fjell, under en time fra tre av byene
pa Helgeland og deres opplevelsestilbud

Hemnesberget er forholdsvis lett tilgjengelig og
ligger kun 40 min unna ny flyplass, 10 min fra E6,
15 min fra jernbanestasjon og har flere marinaer
og dypvannskai

Internasjonale trender er sa sterke, og
ettersporselen etter Nord-Norge sa stor, at
vi vil f& okt trafikk om vi satser pd turisme
eller ikke. Potensialet for lennsom vekst for
reiselivsbedriftene og pa lokalbefolkningens
premisser, tas best ut om vi styrer turisttrafikken
mot konsentrerte satsinger.

Lapphella - Foto: Marit Valla

HVORDAN KOMME | GANG MED A UTVIKLE HEMNESBERGET TIL EN DESTINASJON

Basert pa dagens situasjon og funn i denne
studien, anbefales folgende tiltak for 8 komme
igang med & utvikle Hemnesberget til en
destinasjon:

1)

Innvilge 3 mill. i 2025 + 3 mill. i 2026 for & realisere
fase 1 i Ranheimbrygga som batmuseum og
samlingssted for lokalbefolkning og turister pa
Hemnesberget. Slik kan Helgeland Museum starte
sitt arbeid med & skaffe ytterligere finansiering,
og prosjektet kan bli en motor og en motivator for
videre utvikling. Hvis dette er avklart i juni 2025,
vil museet dpne derene sommeren 2026 med en
100-ars-utstilling om Leif Eriksson Viking Ship sin
ferd fra Hemnesberget til USA, noe som kan skape
blest om museet.

Avklare eierforhold rundt Nordlands Avis med
Boligstiftelsen og utrede kostander og muligheter
for aktiv bruk av lokalene. Jobbe sammen med Fjell
Ljom med utredning av et Norsk Pressemuseum.
Skaffe finansiering.

Avklare eierforhold rundt Bunkersen med Allstad
og utrede kostnader og muligheter for aktiv bruk
av lokalene i.f.m formidling av krigshistorie og
opplevelser. Se pa muligheten for at bunkersen ogsa
kan brukes som tilfluktsrom. Skaffe finansiering.

Hvis disse tre tilbudene loftes fram og realiseres
fram mot apning av flyplass i 2027, vil det veere
opplevelsesmuligheter for bade individuelle og
grupper pa Hemnesberget. Det vil ogsa veere mer
attraktivt & etablere andre opplevelsestiloud som
kan sys sammen til pakker, og det vil vise eventuelle
investorer at stedet har en vilje og evne til & ta imot
besgkende, og at behovet for overnatting er reelt.

2)

Realisere noen lavthengende frukter som viser at «vi
er i gang», gjennom & finne gode prosjekter som kan
finansieres av de 400.000 kronene som er avsatt til
Sentrumsplan Hemnesberget for 2025, ref KST-sak
74/2023.
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3)

Soke Omstillingsprosjektet om stette til a
utarbeide en lokal plan for reisemalsutvikling og
besgksforvaltning pd Hemnesberget, sammen med
profesjonelle aktarer innen reiselivet og i samarbeid
med lokalbefolkningen og lokalt nzeringsliv. Denne
bor veere basert pa forutsetningene som allerede
er lagt i masterplan for reiseliv pd Nord-Helgeland,
bl.a. med ekstra fokus pa tilrettelegging for alle,
beerekraft og regenerativt reiseliv, slik at dette blir
fortrinn. Arbeidet beor starte opp hgsten 2025 og
det bgr lages en kommunikasjonsplan for god
involvering og begeistring.

4)

Okstindan natur- og kulturpark, samt ansatte innen
naering, kultur, omstilling og TEK ma jobbe malrettet
sammen med lokale lag og foreninger for & sikre
at gode initiativ med stor dugnadsandel og stor
samfunns- og reiselivsinteresse lar seg realisere sa
smidig som mulig, samt bista i seknadsarbeid og
sikre god ekstern finansiering.

5)

Politisk nivda, samt ansatte innen naering, omstilling
og TEK mé& jobbe malrettet sammen med nye
naeringsaktorer og lokalt neeringsliv og grindere
for & sikre gnskede etableringer og involvering og
stotte i.f.t lokalsamfunnsutvikling.

6)

Med tanke pa Nordland Fylkes onske om en
regenerativ utvikling av reiselivet, bgr mulige
ledige bygg p& Hemnesberget som egner seg for
reiselivsutvikling kartlegges og synliggjeres for et
stort og malrettet publikum/investorer nasjonalt og
internasjonalt.

Dette gjer vi gjennom & sikre videre deltagelse
i Venture North slik at kommunen har tilgang til
portalen venturenorth.no hvor det varen 2025 startes
opp en satsing pa reiselivsinfrastruktur, og hvor
prosjektet vil bidra til & lete etter mulige investorer.
Omstillingsprosjektet ber sgkes om en deling av
relevante kostnader for deltagelse.



7)

Kommunen ma prioritere & utrede og a budsjettere
med ngdvendig infrastruktur for god sentrums-
og reiselivsutvikling, bl.a. utbedring av torget,
parkeringsplasser og skilting.

8)

Det mé& jobbes sammen med barnehage, skole og
voksenoppleering om & bygge lokalkunnskap og
stolthet. Tilby befaringer og kurs i formidling og
vertskap for ungdom og voksne som etter hvert kan
jobbe innen reiselivet lokalt.

9)

Det ma& jobbes malrettet og profesjonelt med
merkevarebygging av Hemnesberget og Hemnes,
gjennom historiefortelling, kreativitet og synlighet
via VisitHelgeland.com og deres markedsapparat.
Kunnskapsparken Helgeland sitt prosjekt Reiseliv
Helgeland bar ogsa involveres.

10)

Det ma lages en transportanalyse for intern transport
i Hemnes, og ogsa ses pa muligheter for & bedre
tilgjengelighet fra bade flyplass og togstasjon til og
fraHemnesberget. Busstilbudet til/fra Hemnesberget
forsterkes i forslaget til ny ruteplan fra Nordland
fylkeskommune som er pa hering varen 2025.

11)

Kommunen, naringslivet og lag og foreninger bar
bidra aktivt til & utvikle og markedsfere tilbud i de
gvrigebygdeneogtettstedeneiHemnes. Detméogsa
samarbeides med aktaerer i regionen, bl.a. Bardal,
Utskarpen, Yttervik og Mo i Rana, hvor Ranfjorden
er ferdselsaren og bat er framkomstmiddelet.

Skapwglede/
medlom smal
sj%
0g wig sng

| tillegg | tillegg til punktene pa side 51 og 52,
gjelder folgende for reisemalsutvikling i hele
Hemnes

e Sikre at framtidig planverk tar hgyde for gnsket
steds- og reisemalsutvikling:

e Kommuneplanens samfunnsdel — | utkastet som
legges fram til vedtak i mai 2025, er satsing
pa vekst og samarbeid i eksisterende og nye
opplevelsesaktarer, ett av fire viktige innsatsom-
rader.

e Kommuneplanens arealstrategi — | utkastet som
legges fram til vedtak i mai 2025 star det bl.a. at
arealplanlegging og utbygging skal ta hensyn til
kulturmiljger og kulturverdier.

e Arealplanen — | arealplanen, som vedtas innen
utgangen av 2025, ma det tas hgyde for at
reguleringsformal er i trdd med onsket utvikling,
og at infrastruktur som parkeringsplasser
hensyntas. Forslag til flere parkeringsplasser pa
Hemnesberget er allerede lagt inn i planen.

e Kulturminneplan (vedtas i 2025)

e Plan for kultur (oppstart hasten 2025)

e Neeringsplan (oppstart hasten 2025)

e Temaplan for naeringsareal (oppstart 2026)

e Sikre at kommunen og regionen Nord-Helgeland
blir ~beerekraftsmerket i samarbeid med
Reisemalsutviklingsprosjektet Nord Helgeland.
Dette oppnéar vi gjennom god oppfelging hvor
de som jobber med naering, utvikling og tekniske
tjenester i kommunen samarbeider godt med
Reisemalsledelsen og nyansatt prosjektleder.
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Bli satt pad reiselivskartet og styrke
reiselivsneeringa i Hemnes gjennom & ha
nok menneskelige ressurser til & folge opp
prosjekter og strategier i Masterplanen for Nord-
Helgeland i samarbeid med Visit Helgeland og
Reisemalsledelsen. Her spiller ogsad Okstindan
natur- og kulturpark en viktig rolle gjennom
kunnskap fra bedriftsnettverket OppHemnes,
matnettverket som pagar na og drift av websiden
visitokstindan.com

Jobbe aktivt opp mot investorer i samarbeid
med Venture North, Visit Helgeland og
Reisemalsledelsen.

JobbetettmedVisitHelgeland, Kunnskapsparken
Helgeland og andre om profesjonalisering innen
historiefortelling, formidling og markedsfaring.

Benytte muligheten bade kommunen og akterer
i Hemnes har til & hente ut midler til gode
utredningstiltak gjennom Omstillingsprosjekt
for naering, hvor ogsd stedsutvikling og

reiselivsutvikling er prioriterte innsatsomrader.

Vurdere om det kan etableres drivhus som kan
forsyne bl.a. reiselivet i Hemnes og regionen med
kortreist gront, forutsatt at det blir etableringer i
Hemnes som medfgrer overskuddsvarme.

Foto: Marit Valla
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Re,gu\wa\-l'iv{' veiseliv

Nar vi forsterker de positive sosiale og
okonomiske ringvirkningene fra turismen, skaper
vi et «regenerativt reiseliv». Et reiseliv som sgrger

for apne darer, varme hus og lys i vinduene.
Nytt liv i gamle bygg og ny aktivitet pa gamle
arbeidsplasser. Pa den maten bidrar reiselivet
og turismen til ikke barea bevare, men ogsa a
forbedre stedene turistene besgker, slik at de
som bor og driver der kan bygge opp reisemalet
og omgivelsene rundt.

Det er dette vi kaller «reiselivets tryllestov»,
for det faller ikke bare pa én bedrift og det
lofter ikke bare én bat. Det sprer seg i hele
lokalsamfunnet, og
skaper gode heimplasser samtidig som det
skaper gode reisemal.

For et godt sted a besgoke,
er ogsa et godt sted a bo.

Hemnes kommune
Skaperglede mellom smul sjo og evig sng
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